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حقوق الإصدار

© 2026 محمد فهد السليس. جميع الحقوق محفوظة.

 في عصر الذكاء الاصطناعي.GEO إلى SEOكُن الإجابة — هندسة الظهور من 

هذا إصدار معرفي مجاني. لا يُباع، ولا يُطلب مقابله أي مبلغ، ولا يُستخدم كسلعة أو كجزء من منتج تجاري.

ما هو مسموح

القراءة والاستفادة الشخصية والمهنية.

مشاركة الإصدار كام�لًا كما هو، دون تعديل، وبصورة مجانية.

الاقتباس المحدود لأغراض معرفية أو تعليمية أو نقدية، مع الإشارة الواضحة للمصدر واسم المؤلف.

تطبيق الأطر والأفكار الواردة فيه داخل العمل الشخصي والمهني.

ما لا يسُمح به دون إذن كتابي مسبق

بيع الإصدار أو إعادة تسويقه بأي صورة.

وضعه خلف اشتراك مدفوع أو جدار دفع.

إدراجه داخل دورة أو منتج أو خدمة مدفوعة.

إزالة اسم المؤلف أو بيانات الحقوق أو الهوية البصرية للإصدار.

إعادة إنتاج أجزاء جوهرية منه بقصد النشر التجاري.

تعديل العمل وإعادة نشره وكأنه إصدار آخر أو تحت اسم آخر.

المذكورة داخل هذا الإصدار — مثل  ية والع�مات  التجار وGoogleالأسماء   Bingو  OpenAIتعود ملكيتها لأصحابها، وذُكرت لأغراض وغيرها —   
توضيحية ومرجعية فقط، ولا يوجد أي ارتباط أو رعاية أو اعتماد من أي منها لهذا الإصدار.

.www.alsulis.comللتواصل بشأن أذونات الاستخدام خارج ما ورد أع�ه: عبر الموقع الرسمي 
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إخلاء المسؤولية

هذا الإصدار عمل معرفي وتعليمي. الغرض منه بناء فهم منظّم لكيفية عمل الظهور الرقمي في عصر البحث والذكاء الاصطناعي، ونقل

أطر عمل قابلة للتطبيق.

لا يمثل هذا الإصدار استشارة قانونية، ولا يغني عن مراجعة مختص قانوني عند الحاجة.

لا يمثل استشارة تقنية ملزمة لحالة موقع أو منصة بعينها؛ فكل بيئة تقنية لها ظروفها.

لا يقدم أي ضمان للترتيب في نتائج البحث، أو للظهور داخل الإجابات التوليدية، أو ل�ستشهاد بمصدر معّ�.

محركات البحث ومنصات الذكاء الاصطناعي وخوارزمياتها وسياساتها تتغير باستمرار، وقد تتغير بعد تاريخ نشر هذا الإصدار.

بعض الأدوات والميزات والواجهات المذكورة قد تتغير أسماؤها أو شروطها أو تتوقف.

ا بنتائج مماثلة. الأمثلة التوضيحية والافتراضية وُضعت لشرح المبدأ، وليست وعدلًا

يُنصح القارئ بالرجوع إلى التوثيق الرسمي للجهة المعنية قبل اتخاذ قرارات حساسة تتعلق ببنية موقعه أو سياسات الوصول إليه أو

استثماراته التسويقية.

ملاحظة عن التوثيق

. وحيثماأغسطس 2026روجعت المعلومات القابلة للتغيّر الواردة في هذا الإصدار وفق المصادر الرسمية المتاحة حتى 

كان الموضوع غير محسوم أو محل خ�ف مهني، أشير إلى ذلك صراحة داخل النص بدل تقديمه كحقيقة مستقرة.
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المقدمة — حين تصل الإجابة قبل الزيارة

لاحِظ ما فعلتَه آخر مرة احتجت فيها إلى معلومة. لم تفتح خمسة مواقع وتوازن بينها. غالبًا كتبت سؤالك بلغة عادية —

كما تسأل شخصًا — وحصلت على إجابة مباشرة، مصحوبة بروابط قد تفتحها وقد لا تفتحها.

ا. لم يتغيّر شيء في التقنية وحدها؛ تغيّر  كبر تحوّل في الظهور الرقمي منذ عشرين عاملًا موقعهذا التغيّر الصغير في السلوك اليومي هو أ

ا عند المستخدم وهو يقارن ب� عشرة عناوين زرقاء. أصبح جزء كبير منه يحدث قبل أن يرى المستخدم أيالقرار . كان القرار سابقلًا

عنوان: في اللحظة التي يختار فيها النظام أي المصادر يقرأ، وأيها يلخّص، وأيها يستحق أن يُذكر في الإجابة.

ا بالحجم. في تحليل سلوكي لمركز   شمل بيانات تصفح فعلية لنحو 900 شخص بالغ في الولايات المتحدةPewالأرقام تعطي إحساسلًا

 عند ظهور ملخّص توليدي أعلى الصفحة،انخفض معدل النقر على نتيجة بحث تقليدية من 15% إلى 8%خ�ل مارس 2025، 

أمريكي ولحظة زمنية أرقام سياق  يارات. هذه  الز الملخّص نفسه 1% من  الموجودة داخل  الروابط  النقر على  يتجاوز  بينما لم 

محددة، ولا ينبغي تعميمها حرفيلًاا على كل سوق أو كل نوع استع�م؛ لكن الاتجاه الذي تشير إليه واضح، وتكرّر في دراسات مستقلة

أخرى.

وهنا يظهر السؤال الذي يبني عليه هذا الإصدار كله:

السؤال المركزي

؟ظاهرًاإذا أصبح المستخدم يحصل على الإجابة قبل أن يزور موقعك — فما الذي يعنيه أن تكون 

بسرعة«. والجواب السهل خاطئ في العادة. الجوابGEO«، »الترافيك يموت«، »تعلّم SEOالجواب السهل هو الهلع: »انتهى   

ا في قائمة، بل أصبح   — سلسلة تبدأ من أن تُكتشف، وتمرحضورًا في سلسلةالأدق أن تعريف الظهور اتسّع: لم يعد الظهور موقعلًا

بأن تُفهم، وأن يُوثق بك، وأن تُذكر، وأن يُستشهد بك، وتنتهي عند أثر تجاري حقيقي.

تكُتشف

وصول تقني

وفهرسة

تفُهم

وضوح الكيان

والمعنى

توُثقَ

جدارة بالثقة

تذُكر

حضور خارج

موقعك

يسُتشهد

بك

داخل الإجابة

تحُوِّل

قيمة للعمل

لمن كُتب هذا الإصدار

يارات تتراجع ولا يعرف السبب، ولمدير التسويق الذي يُطلب منه »خطة  « ولا يجدGEOكُتب لصاحب الشركة الذي يرى أرقام الز

يُقرأ لا أن يُستهلك، ولمتخصص  يريد أن  ا متماسكلًاا لها، ولصانع المحتوى الذي  يفلًا يبحث عن إطار يستوعب المرحلةSEOتعر  

الجديدة دون أن يهدم ما بناه، وللقيادي الذي يريد أن يفهم أين تذهب هذه الموجة قبل أن يوقّع الميزانية.

لا يفترض هذا الإصدار أنك متخصص تقنيلًاا. سيبدأ من الفهم الصحيح ويرتفع بك تدريجيلًاا حتى مستوى تنفيذي، وسيشرح كل

مصطلح في موضعه أول مرة يظهر فيه.

المقدمة كُن الإجابة
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ما الذي يميّز هذا الإصدار

ث�ثة التزامات حكمت كتابته:

 صناعة الظهور الرقمي مليئة بالادعاءات الواثقة عن أنظمة مغلقة المصدر. ح� يكون هناكالأول: التمييز بين ما نعرفه وما نظنه.

ا مهنيلًاا أو م�حظة ميدانية أو فرضية، سيُقال ذلك بوضوح. توثيق رسمي، سنستند إليه ونحيل عليه. وح� يكون الأمر استنتاجلًا

ا ثم يتركك ب� خطوة تالية.الثاني: البناء لا التلميع.  كل فصل ينتهي بخ�صة تنفيذية وإجراء عملي. لن تجد فص�لًا يشرح مفهوملًا

نحو 70% من هذا الإصدار مبادئ وأطر تبقى صالحة حتى لو تغيّرت أسماء الأدوات، و30% تفاصيل عنالثالث: الاستدامة.  

 تُستخدم وإلى أي فئة تنتمي، حتى تستطيع استبدالها إن اختفت.لماذاالمنصات والواجهات الحالية. ح� نذكر أداة، نشرح 

كيف تقرأه

الإصدار مبني كرحلة واحدة، لا كمجموعة مقالات. الفص�ن الأول والثاني يبنيان الفهم. الفصول 3 و4 و5 تفكك الطبقات الث�ث:

SEO ثم AEO ثم GEOالفصول من 6 إلى 9 هي البناء الفعلي: الكيان، المحتوى، الثقة، التقنية. والفصول 10 و11 و12 هي .

القياس والتنفيذ والمستقبل.

إن كنت تنفّذ فعليلًاا، اقرأ الفصول بالترتيب مرة، ثم عد إلى الفصل الحادي عشر واستخدمه كخطة عمل.

الفكرة التي تحكم هذا الإصدار

.جديرًا بأن تكون الإجابةلم يعد الهدف أن تظهر فقط؛ بل أن تصبح 

الأنظمة تتغير، والواجهات تتبدل، وأسماء التخصصات تتكاثر. لكن ما يبقى ثابتلًاا أن كل نظام استرجاع — بشريلًاا كان أو آليلًاا

يبلًاا من الإجابة مهما تغيّرت — يبحث عن مصدر يمكن الوصول إليه، وفهمه، والوثوق به. من يبني هذه الث�ثة يبقى قر

الأدوات.

في الفصل الأول: كيف وصلنا إلى هنا فعليلًاا — من فهرس الروابط إلى محرك الإجابات، وماذا يعني ذلك عمليلًاا لموقعك.

المقدمة كُن الإجابة
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01
لماذا تغيّر الظهور الرقمي؟

لم تتغ�يّر التقنية وحدها. تغ�يّر المكان الذي يُتخذ فيه القرار.

ل ص ف ل ا ا  ذ ه ي  ف

الفرق ب� ظهور البحث وظهور الذكاءالتوليد المعزَّز بالاسترجاع وتفريع الاستع�متاريخ البحث والتصدّعات الث�ثة
الاصطناعي



لماذا تغيّر الظهور الرقمي؟

لفهم ما يحدث الآن، يجب أن نفهم ما الذي كان يحدث من قبل — لا كتاريخ، بل كمنطق. لأن المنطق القديم لم يمُت؛

بُني فوقه منطق جديد.

1.1 المنطق الأول: فهرس الروابط

ا، فيعطيك قائمة مرتبة بالمواقع التي يرجّحالوساطةمحرك البحث في صورته الك�سيكية كان يؤدي وظيفة واحدة:  . تكتب استع�ملًا

يارةأنها تحتوي على ما تريد، ثم ينسحب. القيمة التي يقدمها هي جودة الترتيب. والقيمة التي تحصل عليها كصاحب موقع هي  .الز

يارة قابلة للقياس، والترتيب قابل للتتبع، والع�قة بينهما واضحة نسبيلًاا: مركز أعلى ← نقرات . فالز ا كام�لًا هذا النموذج أنتج اقتصادلًا

كثر. ومن هنا وُلد  كثر ← عم�ء أ  كمهنة: تحس� احتمال أن تكون في المركز الأعلى.SEOأ

1.2 التصدّع الأول: نتائج بلا نقرة

قبل الذكاء الاصطناعي بسنوات، بدأ المحرك يجيب بنفسه. مربع الطقس، تحويل العم�ت، ساعات عمل المتجر، المقتطف المميز

(Featured Snippet مصطلح ظهر  هنا  النتائج.  فوق  ويعرضها  موقعك  من  فقرة  يقتطع  الذي  نقرة(  بلا  البحث 

(Zero-Click Search.)

يارة انفص� لأول مرة: صار ممكنلًاا أن تكون   في الصفحة وتحصل على نقراتحاضًرا جدًاالدرس المهم من تلك المرحلة أن الظهور والز

يارة لا الحضورأقل. ومن استوعب ذلك مبكرلًاا بدأ يقيس   وحدها.الز

1.3 التصدّع الثاني: من الاستعلام إلى السؤال

تغيّرت لغة المستخدم قبل أن تتغير التقنية. البحث الصوتي والهواتف عوّدا الناس على الكتابة بجُمل طبيعية: »أفضل مكتب عقاري

ا، وأقرب إلى حوار. كثر سياقلًا في الرياض للشقق الصغيرة« بدل »مكتب عقاري الرياض«. الاستع�مات صارت أطول، وأ

المعنى والسياق داخل الكلمات إلى فهم  انتقال جوجل من مطابقة  اللغة، أشهرها  وقد استجابت الأنظمة بتحسينات في فهم 

لم يعد تكرار الكلمة المفتاحية هو ما يجعلك مطابقًا للسؤال؛ بل معالجتك الحقيقية للمعنى الذيالجملة. النتيجة العملية: 

وراءه.

1.4 التحوّل الحقيقي: محرك يجيب بدل أن يدلّ

يركبّ(، ومعها نمط جديد: النظام لا يعطيك قائمة، بل Large Language Models — LLMsثم جاءت النماذج اللغوية الكبيرة )

 من عدة مصادر، ويُرفقها بروابط داعمة.إجابة

(، ويسمّىRetrieval-Augmented Generation — RAG )التوليد المعزَّز بالاسترجاعتقنيلًاا، الآلية السائدة في هذه التجارب هي 

ا  أي »التأريض«: يبحث النظام أولالًا عن مستندات ذات صلة، ثم يستخدمها لصياغة إجابة مستندة إليها بدلGroundingأيضلًا  

الاعتماد على ذاكرة النموذج وحدها. وتوثيق جوجل الرسمي يذكر هذه الآلية صراحة كأساس لميزات الذكاء الاصطناعي في البحث،

01 · لماذا تغيّر الظهور الرقمي؟ كُن الإجابة
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يع الاستعلامإلى جانب أسلوب  )تفر  Query Fan-outتوليد عدة استع�مات فرعية متزامنة من سؤال واحد لجمع معلومات :)

أشمل.

ا؟RAGلماذا يهمّك   تحديدلًا

 من فهرس.استرجاع لحظيلأنه يعني أن الظهور داخل الإجابة التوليدية ليس نتيجة »تدريب النموذج على موقعك«، بل نتيجة 

 في اللحظة التي يُطرح فيهاقابلًا للاسترجاعوهذا يقلب الاستنتاج الشائع: أنت لا تحتاج أن تكون داخل ذاكرة النموذج، بل أن تكون 

. السؤال — وهذا شيء تستطيع التأثير فيه فع�لًا

1.5 تفريع الاستعلام: لماذا اتسعت المنافسة وضاقت في آن

ا إلى خمسة أو عشرة أسئلة فرعية، يحدث أمران في وقت واحد: ح� يفرّع النظام سؤالالًا واحدلًا

الباب لمواقعاتساع: صفحات لم تكن تنافس على الاستع�م الأصلي قد تُستدعى لأنها تجيب على فرع منه. هذا يفتح   

متخصصة صغيرة.

 عدد المصادر التي تظهر فعليلًاا في الإجابة النهائية محدود. المنافسة لم تعد على »الصفحة الأولى« بعشرة مقاعد، بل علىضيق:

ث�ثة إلى خمسة اقتباسات.

وهذا يفسّر م�حظة يكرّرها كثير من الممارس�: صفحات لا تتصدر النتائج التقليدية قد تُستشهد بها داخل الإجابات، والعكس. اعتبر

 لا قانونلًاا؛ فالبيانات المتاحة عنها من أدوات خارجية، لا من الأنظمة نفسها.ملاحظة ميدانية متكررةهذا 

1.6 ماذا تقول البيانات عن أثر ذلك؟

البيانات المتاحة تأتي من ث�ثة مستويات، ولكلٍّ قوته وحدوده:

جدول 1.1 — مستويات الأدلة المتاحة عن أثر البحث التوليدي

القوة والحدودالمثالالمستوى

 لبيانات تصفح 900 بالغPewتحليل بيانات سلوكية مستقلة
أمريكي )مارس 2025(

قوية منهجيلًاا لأنها سلوك فعلي لا استبيان. لكنها عيّنة أمريكية،
ولحظة زمنية، وقد تغيّر المنتج بعدها.

دراسات شركات تحلي�ت على م�ي�بيانات أدوات السوق
الكلمات المفتاحية

حجم كبير ونطاق واسع، لكن المنهجيات مختلفة والنتائج
متباينة، وبعضها صادر عن جهات لها مصلحة تجارية في

الرواية.

يحات المنصات  وبياناتGoogle Search Centralتوثيق تصر
الشركة

الأدق فيما يخص »كيف يعمل النظام« و»ما الذي لا يلزمك
فعله«، والأقل حيادية فيما يخص »ما أثره على الناشرين«.

 أما حجم الأثر بالضبط فيختلفمعدلات النقر تحت ضغط، والحضور داخل الإجابة أصبح ذا قيمة مستقلة.الاستنتاج المتوازن: 

ا كبيرلًاا بحسب نوع الاستع�م والقطاع والسوق. الاستع�مات المعلوماتية العامة هي الأكثر تأثرلًاا؛ والاستع�مات التي تنتهي اخت�فلًا

يارة محل أو بقرار شراء محدد ما زالت تولّد نقرات. بمعاملة أو بز

 •

 •
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 1.7Search Visibility مقابل AI Visibility

هذان مفهومان مختلفان، والخلط بينهما سبب معظم الارتباك في السوق:

جدول 1.2 — الفرق بين ظهور البحث وظهور الذكاء الاصطناعي

Search VisibilityAI Visibilityالوجه

ذِكر أو استشهاد داخل نص إجابةموضع في قائمة نتائجالوحدة

وجود الع�مة، عدد الاستشهادات، نبرة الذكر،CTRالترتيب، الظهور، النقرات، ما يُقاس
حصة الإجابات

متغيّر؛ الإجابة قد تختلف من جلسة لأخرى وب�مستقر نسبيلًاا لاستع�م محددالثبات
المنصات

ير رسمية جديدة وبعضهSearch Consoleأدوات رسمية مثل مصدر البيانات محدود؛ بعضه من تقار
من أدوات طرف ثالث بمنهجيات تقديرية

يارةالأثر المباشر تأثير في الإدراك والقرار، وقد لا يتبعه نقرز

1.8 ماذا يعني هذا للشركات والأفراد؟

يارة، والذكر، والاستشهاد، وأثر ذلك فيللشركات: يارة وحدها. القيمة الآن موزعة ب� الز الاستثمار في المحتوى لم يعد يُقاس بالز  

مرحلة البحث والتقييم قبل الشراء. من يقيس بمؤشر واحد قديم سيستنتج أن استثماره فشل، بينما قد يكون حضوره ارتفع فعليلًاا.

ا. النظام الذي لا يستطيع أن يحدد بدقة »من أنت وماذاللأفراد وأصحاب العلامات الشخصية:  صار وضوح الهوية الرقمية شرطلًا

ا حتى لو أراد. تفعل« لن يذكرك ذكرلًاا صحيحلًا

 أو ألّا تُذكر أص�لًا في مجال تملك فيه خبرة حقيقية.خطً� بند الخسارة الأكبر ليس تراجع الترافيك، بل أن تُذكر للجميع:

مثال افتراضي

ية ينشر منذ ث�ث سنوات مقالات عامة بعناوين مثل »7 نصائح لشراء أول منزل«. هذه فئة محتوى يسميها مكتب استشارات عقار

(: معرفة عامة يمكن لأي طرف إنتاجها. في المقابل، مقال واحد بعنوان »لماذاcommodity content )محتوى سلعيتوثيق جوجل 

العدم. الأول ينافس عشرة آلاف كلّفنا ذلك« يحمل خبرة أصلية لا يمكن توليدها من  تنازلنا عن الفحص الفني في صفقة معينة وكم 

ا محتم�لًا لأنه يضيف ما لا يوجد عند غيره. صفحة متطابقة؛ الثاني يصبح مرجعلًا
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ما الذي يعنيه هذا عمليًا؟

إليها. أضِف  القديمة؛  مؤشراتك   
ِ
تلغ والاستشهادلا  الذِكر  بتسجيل  وابدأ  والنقرات،  الترتيب  قياس  في  استمر   

كمؤشرات مستقلة.

كل( وأيهاافصل بين نوعي الاستعلام. ا للتآ  افحص أي جزء من محتواك يخدم أسئلة معلوماتية عامة )الأكثر تعرضلًا

يع الجهد بناءلًا على ذلك. ا(، وأعد توز يخدم نية معاملة أو قرار محدد )الأكثر صمودلًا

يع:  ما أهم عشرين سؤالالًا يطرحه عميلك قبل أن يشتري منك؟ ثم اسأل: هل لدي صفحة تجيب علىابدأ بجرد سر

كل سؤال منها إجابة أفضل مما ينتجه أي نموذج من معرفة عامة؟

يارات وحده ليس دلي�لًا على فشل المحتوى، وارتفاعها ليس دلي�لًا على نجاحه.احذر الاستنتاج المتسرع.  تراجع الز

ية. ا بالنتيجة التجار اربط دائملًا

في الفصل الثاني: ننزل طبقة أعمق — كيف يعمل المحرك فعليلًاا من الزحف إلى الترتيب، وأين تدخل طبقة الذكاء الاصطناعي في هذه

ا مقابل ما يُقال عنه. السلسلة، وما الذي نعرفه حقلًا

 •

 •

 •

 •
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02 ل ص ف ل ا

02
كيف تعمل محركات البحث؟

لا يمكنك تحسين نظام لا تعرف من أين يبدأ وأين يتوقف.

ل ص ف ل ا ا  ذ ه ي  ف

ما نعرفه فع�لًا وما لا نعرفهنية البحث ونوع الصفحة المناسبالزحف والعرض والفهرسة والترتيب



كيف تعمل محركات البحث؟

كثر أخطاء الظهور الرقمي تكلفةً تحدث في الطبقة الأولى: صفحة ممتازة لا يستطيع أحد الوصول إليها. لذلك نبدأ من أ

الآلية، لا من التكتيك.

2.1 السلسلة الأساسية

يمكن تلخيص عمل المحرك في أربع مراحل متسلسلة. الفشل في أي مرحلة يُلغي كل ما بعدها:

 — برنامج آلي يكتشف عناوين الصفحات ويطلبها من خادمك. يصل عبر الروابط، وخرائط الموقع، والاكتشاف(1Crawling · الزحف )

المباشر. إن لم يصل، لا شيء بعد ذلك يحدث.

، للوصول إلى المحتوى النهائي. مرحلة مكلفةJavaScript — تنفيذ الصفحة كما يفعل المتصفح، بما فيها (2Rendering · العرض )

حسابيلًاا وقد تتأخر.

 — تحليل المحتوى وتخزينه في فهرس ضخم مع إشارات عنه: الموضوع، اللغة، الكيانات، النسخة الأساسية(3Indexing · الفهرسة )

من الصفحة.

 — عند ورود استع�م، تُنتقى الصفحات المرشّحة من الفهرس وتُرتبّ بأنظمة متعددة،(4Ranking & Serving · الترتيب والعرض )

ثم تُعرض بالشكل المناسب.

قاعدة يجب حفظها

 الزحف أو الفهرسة أو العرض. هذا منصوص عليه حرفيلًاا في توثيق جوجل:لا يضمناستيفاء كل المتطلبات والممارسات الفضلى 

الفهرسة والعرض ليسا مضمون�. أي جهة تَعِدك بضمان الفهرسة أو الترتيب تتجاوز ما تقوله المنصة عن نفسها.

2.2 فهم الاستعلام والنية

نيةب� وصول الاستع�م واختيار النتائج تحدث معالجة معقّدة: تصحيح إم�ئي، توسيع بالمرادفات، تحديد اللغة والموقع، وتحديد 

(. والنية تُصنّف عادة إلى أربع فئات عملية:Search Intent )البحث

جدول 2.1 — أنواع نية البحث ونوع الصفحة المناسبة
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ما الذي يجب أن تقدّمه الصفحةمثالالنية

تعريف واضح مبكر، ثم تفصيل وسياق وأمثلة»ما هو صك الملكية الإلكتروني؟«معلوماتية

وصول مباشر ومختصر إلى الوجهة المقصودة»بوابة أبشر تسجيل الدخول«ملاحية

ية »أفضل نظام محاسبي للمنشآتبحثية تجار
الصغيرة«

مقارنة صادقة، معايير، حالات استخدام، حدود كل خيار

عرض واضح، سعر أو نطاق، وسيلة تنفيذ فورية»حجز موعد فحص عقاري الرياض«معاملاتية

الخطأ الشائع هنا: صفحة خدمة تحاول أن تكون مقالالًا تعليميلًاا، أو مقال تعليمي مثقل بدعوات البيع. النتيجة صفحة لا تخدم أي نية

ا. جيدلًا

2.3 الاسترجاع ثم الترتيب

الترتيب ليس عملية واحدة. عمليلًاا هناك مرحلتان:

 تصفية سريعة تنتقي مجموعة مرشحة من الفهرس — قد تكون آلاف الصفحات — تستوفي الحد الأدنى(:Retrievalالاسترجاع )

من الصلة.

 إعادة ترتيب هذه المجموعة بأنظمة أدق تزن الصلة، والجودة، والسياق، والموقع الجغرافي، وتاريخ التحديث،(:Rankingالترتيب )

وسمعة المصدر، وعوامل أخرى كثيرة.

الوضوحوهذا التمييز مهم عمليلًاا: الصفحة التي لا تجتاز مرحلة الاسترجاع لا تصل أص�لًا إلى مرحلة يُنظر فيها إلى جودتها. لذلك 

يري .الموضوعي يسبق التميّز التحر

2.4 أين تدخل طبقة الذكاء الاصطناعي؟

ا: ميزات الذكاء الاصطناعي في بحث جوجل — وفق توثيقها الرسمي —  متجذّرة في أنظمة الترتيبنقطة يجب أن تكون واضحة تماملًا

يلًاا بقواعد مستقلة، بل طبقة عرضRAG، وتعتمد على الفهرس ذاته عبر والجودة الأساسية نفسها ا مواز . أي أنها ليست نظاملًا

وتركيب فوق البنية القائمة.

 — الزحف والفهرسة وأنظمة الترتيب والجودة )البنية نفسها منذ سنوات(الطبقة التحتية

 — الاسترجاع والتأريض: انتقاء مستندات لحظية لدعم الإجابةالطبقة الوسطى

 — التركيب اللغوي: صياغة إجابة مقروءة مع روابط داعمةالطبقة العليا
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ويترتب على ذلك شرط أهلية صريح: لكي تكون الصفحة مؤهلة للظهور داخل ميزات الذكاء الاصطناعي في بحث جوجل، يجب أن

. وبعبارة أوضح: من يمنع المقتطف عن صفحته يقلّل فرصتها في الظهور داخل هذهمفهرسة ومؤهلة للظهور مع مقتطفتكون 

التجارب.

2.5 ما الذي نعرفه فعلًا وما الذي لا نعرفه؟

هذا القسم هو أهم ما في الفصل، لأنه يحدد حدود كل ادعاء في هذه الصناعة:

جدول 2.2 — حدود المعرفة العامة بأنظمة البحث

لا نعرفهنعرفه بدرجة عالية من الثقة

الأوزان العددية لأي عامل ترتيبمراحل السلسلة: زحف، عرض، فهرسة، ترتيب

عدد أنظمة الترتيب الفعلي وتفاعلها الدقيقوجود عوامل مثل الصلة والجودة والسياق والموقع

لماذا اختار النظام هذا المصدر بالذات في إجابة بعينهاالمتطلبات التقنية للأهلية )منشورة رسميلًاا(

كلًاا عتبات التصنيف الداخلية وآليات التقييم الآليسياسات السبام وما يُعدّ انتها

معايير الانتقاء داخل الطبقة التوليدية بالتفصيلأن ميزات الذكاء الاصطناعي تستند للفهرس نفسه

تحذير عملي

توثيق جوجل ينبّه صراحة إلى الحذر من أدوات طرف ثالث تَعِد بنجاح في الترتيب أو تدّعي استخدام مقاييس »داخلية« للمحرك — إذ

لا تملك أي أداة خارجية وصولالًا إلى أنظمة الترتيب أو أنظمة الذكاء الاصطناعي الداخلية. استخدم الأدوات لأنها تنظّم عملك، لا لأنها

تكشف أسرارلًاا.

 2.6E-E-A-Tما هو وما ليس هو :

مصطلح  بالثقةE-E-A-Tيتكرر  والجدارة  والسلطة،  والاختصاص،  العملية،  الخبرة   —  

(Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness:ومن الضروري وضعه في موضعه الصحيح .)

 مفهوم وارد في إرشادات مقيّمي جودة البحث البشري�، يصف ما ينبغي أن تبدو عليه الصفحة عالية الجودة.ما هو:

ا يمكن »تحسينه« مباشرة.ما ليس هو:  ليس درجة رقمية يحسبها المحرك لموقعك، ولا عام�لًا واحدلًا

الذي تسعى الأنظمة لتقريبه عبر إشارات متعددة. من يبني ما يصفه الاتجاه لأنه يعبّر عن لماذا يظل مهمًا:  E-E-A-Tفعليلًاا 

يبني ما تحاول الأنظمة قياسه.

 •

 •

 •
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2.7 تنوع المحركات

لا يوجد »محرك بحث« واحد. هناك جوجل وبينغ ومحركات إقليمية، ومنصات صارت محركات بحث بحكم الاستخدام: يوتيوب

للفيديو، والمتاجر الرقمية للمنتجات، والشبكات الاجتماعية للتوصية. وكل منها له قواعد اكتشاف مختلفة. المبدأ الجامع بينها

محتوى يمكن الوصول إليه، وفهمه، والوثوق به.واحد: 

الخلاصة التنفيذية

كد أن صفحاتك المهمة يمكن الزحف إليها، وعرضها،افحص السلسلة بالترتيب. قبل أي عمل على المحتوى، تأ  

 تعطيك ذلك مباشرة.Search Console في URLوفهرستها. أدوات فحص عنوان 

 اجرد أهم عشر صفحات لديك وحدد لكل منها نية واحدة أساسية، ثم أعد تحريرهاطابق نوع الصفحة مع النية.

لتخدمها بوضوح.

.
ٍ
 إعدادات تقييد المقتطفات تقلّل فرص الظهور في التجارب التوليدية؛ ليكن ذلكلا تمنع المقتطف دون قرار واع

ا لا خطألًا موروثلًاا في القالب. اختيارلًاا مدروسلًا

 هل هو موثقّ رسميلًاا، أم م�حظة ميدانية، أم فرضية؟ هذا التمييز وحده سيوفر عليكميّز في كل ادعاء تسمعه:

ميزانيات كاملة.

، ولماذا لم تسقط بل ازدادت أهميتها بوصفها شرط الأهلية لكل ماSEOفي الفصل الثالث: الطبقة الأولى من الطبقات الث�ث — 

بعدها.

 •

 •

 •

 •
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03 ل ص ف ل ا

03
SEOالأساس الذي لا — 

يسقط

حين تُبنى الطبقة الجديدة فوق الفهرس نفسه، يصبح الأساس القديم شرطًا لا خيارًا.

ل ص ف ل ا ا  ذ ه ي  ف

SEO خمس خرافات مقابل التوثيق الرسميأولويات العمل داخل الصفحةالطبقات الأربع لعمل



SEOالأساس الذي لا يسقط — 

»انتهى  هي  اليوم  المجال  هذا  في  مضليّرلة  عبارة  كثر  البحثSEOأ محركات  تحسين  وأهم:  أدق  الواقع   .»

(Search Engine Optimization — SEO.لم يعد كافيًا وحده، لكنه صار شرط دخول لكل ما بعده )

3.1 لماذا يبقى الأساس أساسًا

SEOالحجة هنا ليست عاطفية بل بنيوية. توثيق جوجل الرسمي عن التحس� للميزات التوليدية يجيب على السؤال »هل ما زال 

ذا صلة؟« بنعم صريحة، ويعلّل: لأن هذه الميزات متجذّرة في أنظمة الترتيب والجودة الأساسية. بل يذهب أبعد ويصنّف مصطلحي

AEOو GEO ا من  لا بدائل عنه.SEO — من منظور بحث جوجل — بوصفهما جزءلًا

هذا لا يعني أن المصطلح� ب� قيمة. قيمتهما أنهما يوجّهان الانتباه إلى طبقت� حقيقيت� من العمل )الاستخراج والاسترجاع(، وأن

 — قد تزن الإشارات بطرق مختلفة. لكن من الخطأ بناء استراتيجيةPerplexity وChatGPTهناك منصات خارج جوجل — مثل 

على أن أحدهما بديل عن الآخر.

3.2SEO الطبقات الأربع لعمل 

 — هل يمكن الوصول للصفحة وعرضها وفهرستها بكفاءة؟ هذا الفصل يلخّصه، والفصل التاسع يفصّله.(Technical SEOالتقني )

 — هل يفهم الزائر والنظام كيف يتصل محتواك ببعضه؟ التصنيفات، والروابط الداخلية،(Information Architectureالمعماري )

ومسارات التنقل.

 — هل تخدم الصفحة نيّتها بوضوح؟ العنوان، البنية، التغطية، العناصر المساندة.(On-Pageداخل الصفحة )

 — ماذا يقول العالم عنك؟ الروابط الواردة، والذِكر، والسمعة. يعالَج بعمق في الفصل الثامن.(Off-Pageخارج الصفحة )

3.3 داخل الصفحة: ما الذي يستحق وقتك فعلًا

كثير مما يُدرَّس تحت هذا العنوان صار هامشيلًاا. إليك ترتيبلًاا واقعيلًاا للأولويات:

جدول 3.1 — أولويات العمل داخل الصفحة
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لماذاالعنصرالأولوية

هذا هو المنتج نفسه. لا يعوّضه أي تحس� شكلي.تغطية حقيقية لنية الصفحةعالية

بنية واضحة: عناوين فرعية منطقيةعالية
وفقرات قصيرة

، وتسهّل على النظام تحديد الجزء المناسب للسؤال. تخدم القارئ أولالًا

أقوى إشارة موجزة عن موضوع الصفحة، وأول ما يراه المستخدم.( الدقيقTitleعنوان الصفحة )عالية

لا يُستخدم كعامل ترتيب مباشر، لكنه يؤثر في قرار النقر ح� يُعرض.(Meta Descriptionالوصف )متوسطة

توثيق جوجل يذكرها كفرصة ظهور إضافية داخل التجارب التوليدية.الصور والفيديو ذات الصلةمتوسطة

الأنظمة تفهم المرادفات والمعنى؛ الحشو يضرّ القراءة ولا يفيد.كثافة الكلمات المفتاحيةمنخفضة

كتابة نسخ متعددة لكل صياغة محتملةمنخفضة
للسؤال

يصنّف رسميلًاا ضمن إساءة استخدام المحتوى الموسّع، وقد يعرضّك
لعقوبة.

فخّ شائع

إنتاج صفحة مستقلة لكل صياغة محتملة للسؤال — بما في ذلك محاولة استهداف »استع�مات التفريع« — بغرض التأثير في

ا استراتيجية ضعيفةسياسة إساءة استخدام المحتوى الموسّعالترتيب أو الإجابات التوليدية يقع ضمن  في جوجل. وهو أيضلًا  

طويلة الأمد: كثرة الصفحات لا تجعل الموقع أعلى جودة.

3.4 المعمار: البنية التي يفهمها الطرفان

ا: يساعد الإنسان على التنقل، ويساعد النظام على فهم التسلسل الهرمي لأهمية صفحاتك. ث�ث المعمار الجيد يحل مشكلت� معلًا

قواعد عملية:

 أي صفحة مهمة يجب أن تُدرَك بث�ث نقرات أو أقل من الصفحة الرئيسية.قاعدة العمق:

نص الرابط الداخلي يجب أن يصف الوجهة، لا أن يقول »اضغط هنا«. هذا النص إشارة معنويةقاعدة الرابط الوصفي:  

للطرف�.

اربط من المحتوى التعليمي إلى صفحات الخدمة عند وجود ع�قة حقيقية، ومن صفحات الخدمة إلى الأدلةقاعدة الاتجاه:  

يع الآلي. التفصيلية. الربط يجب أن يتبع منطق القارئ لا منطق التوز

 3.5SEOالمحلي: حين يكون المكان جزءًا من الإجابة 

ا كبيرلًاا من ظهورك يحدث خارج موقعك: في ا بموقع جغرافي — عيادة، مكتب عقاري، متجر، مطعم — فإن جزءلًا إذا كان عملك مرتبطلًا

ملف النشاط التجاري، وفي البيانات المتسقة عن الاسم والعنوان والهاتف، وفي التقييمات.

 •

 •

 •
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وتوثيق جوجل يشير إلى أن الإجابات التوليدية قد تتضمن معلومات عن الأنشطة المحلية والمنتجات، وأن استخدام منتجات مثل

Google Business Profileو  Merchant Centerيساعد على ظهور المنتجات والخدمات في هذه التجارب وفي نتائج البحث  

ا. النقطة العملية:  يًا، بل جزء من بنية ظهورك.معلًا كتمال بياناتك في هذه المصادر ليس عملًا إدار ا

3.6 البحث البصري والفيديو

( دقيق يصفaltجزء متزايد من الأسئلة يُطرح بصورة أو يُجاب بفيديو. الحد الأدنى العملي: صور أصلية بجودة جيدة ووصف بديل )

، وفيديو له نص مكتوب أو وصف كافٍ. القاعدة نفسها تسري: الوسيط الذي لا يمكن قراءته لا يمكن استرجاعه. الصورة فع�لًا

3.7 خرافات يجب التخلص منها الآن

جدول 3.2 — خرافات شائعة وما يقوله التوثيق الرسمي

الواقعالخرافة

»يجب تقطيع المحتوى إلى أجزاء صغيرة ليفهمه الذكاء
الاصطناعي«

لا يوجد شرط كهذا لبحث جوجل؛ الأنظمة تفهم تعدد المواضيع داخل الصفحة.
ولا يوجد طول مثالي للصفحة.

 للظهور في الذكاءllms.txt»يجب إنشاء ملف 
الاصطناعي«

ا. إنشاؤها لا يضرّ ولا ينفع ترتيبك بحث جوجل لا يستخدم هذه الملفات إط�قلًا
فيه. قد تكون مفيدة لأنظمة أخرى تستخدمها، وهذا قرار منفصل.

لا حاجة لذلك؛ الأنظمة تفهم المرادفات والمعاني العامة.»يجب إعادة كتابة المحتوى بأسلوب خاص للآلة«

ر؛ أنظمة الجودة ومكافحة السبام»الحل هو شراء ذِكر للع�مة في أماكن كثيرة« ا كما يُتصوَّ السعي وراء ذِكر غير أصيل ليس مفيدلًا
ا في هذه الميزات. تعمل معلًا

ا، ولا يوجد »البيانات المنظمة شرط للظهور التوليدي«  خاص مطلوب. لكن الاستمرار في استخدامهاschemaليست شرطلًا
مفيد لأهلية النتائج الغنية.

مثال افتراضي

شركة خدمات تقنية أنفقت ميزانية ربع سنوي كامل على إنشاء 300 صفحة »موجهة للذكاء الاصطناعي«، كل واحدة تجيب على

 وتقطيع صارم للفقرات. النتيجة المتوقعة وفق التوثيق الرسمي: الملف مُتجاهَل،llms.txtصياغة مختلفة للسؤال نفسه، مع ملف 

أنُفقت على عشر لو  الميزانية نفسها  الموسّع المسيء.  المحتوى  المتشابهة معرضّة لتصنيفها ضمن  أثر، والصفحات  ب�  والتقطيع 

يع الشركة لأنتجت ما لا يمكن لأي طرف آخر إنتاجه. صفحات تحمل بيانات وتجارب أصلية من مشار
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الخلاصة التنفيذية

SEO.إن لم تكن الصفحة مفهرسة ومؤهلة للمقتطف، فالحديث عن  شرط أهلية AEOو GEOب� معنى بالنسبة 

لبحث جوجل.

يع جهدك.  انقل الوقت من التحسينات الشكلية إلى تغطية النية، والبنية، والمعمار الداخلي.أعد توز

ا كميلًاا لصفحات متقاربة، أوقفه واستبدله بعدد أقل وأعمق.احذف بندًا من خطتك اليوم:  إن كانت تتضمن إنتاجلًا

كمل حضورك خارج الموقع يلًاا: ملف النشاط، وبيانات المنتجات، واتساق المعلومات.أ  إن كان عملك محليلًاا أو تجار

في الفصل الرابع: الطبقة الثانية — كيف تُبنى الصفحة بحيث تكون إجابتها واضحة وقابلة ل�ستخراج، دون أن تتحول إلى نص سطحي.

 •

 •

 •

 •

SEO · 03 — الأساس الذي لا يسقط كُن الإجابة

23



0 4  /  1 2 ث � ث ل ا ت  ا ق ب ط ل ا  — ني  ا ث ل ا ء  ز ج ل ا

04 ل ص ف ل ا

04
AEOكيف تصبح الإجابة؟ — 

الوضوح ليس اختصارًا للعمق. الوضوح هو العمق بعد أن رُتِّب.

ل ص ف ل ا ا  ذ ه ي  ف

الخط الفاصل ب� الوضوح والسطحيةستة أنماط محتوى وشروط جودتهاقاعدة الإجابة المكتفية بذاتها



AEOكيف تصبح الإجابة؟ — 

بقدر ما هوSEO( ليس تخصصًا منفصً� عن Answer Engine Optimization — AEOتحسين محركات الإجابة )  

ية ير دة، وقابلة ل�ستخراج.طبقة تحر  فوقه: بناء الصفحة بحيث تكون الإجابة داخلها واضحة، محديّر

4.1 المشكلة التي يحلّها

كثير من الصفحات تحتوي على الإجابة فع�لًا — لكنها مدفونة. تبدأ بمقدمة إنشائية من ث�ث فقرات، ثم تعرفّ بالشركة، ثم تصل إلى

.تقدّمها الإجابة لكنها لا تملكالجوهر في منتصف النص بصياغة ملتوية. هذه صفحة 

وح� يبحث نظام — بشري أو آلي — عن مقطع يجيب على سؤال محدد، فإن الصفحة التي تضع الإجابة في مكان واضح بصياغة

مكتفية بذاتها تفوز على الصفحة التي تُخفيها، حتى لو كانت الثانية أعمق.

التعريف العملي

AEO هو ضمان أن كل صفحة تحمل ، معلنة بوضوح، مكتفية بذاتها إذا اقتُطعت من سياقها، ومحاطةإجابة أساسية واحدة 

بالعمق الذي يبرّر الاعتماد عليها.

4.2 قاعدة الإجابة المكتفية بذاتها

اختبار بسيط: خذ فقرتك التي تحمل الإجابة، وانزعها من الصفحة، وأعطها لشخص لم يقرأ ما قبلها. هل يفهمها؟ إن كانت تبدأ

بـ»ولذلك فإن هذا الأمر يعتمد على ما سبق«، فهي ليست مكتفية بذاتها.

»… الصياغة المكتفية بذاتها تعيد ذكر الموضوع داخل الجملة: »يستغرق نقل ملكية عقار في السعودية عبر المنصة الإلكترونية عادةلًا

.»… بدل »تستغرق العملية عادةلًا

4.3 بنية الإجابة: نمط الهرم المقلوب المعدّل

 — 40 إلى 70 كلمة تجيب على السؤال كام�لًا وبصياغة مستقلة، في أعلى القسم.1 · الإجابة المباشرة

 — متى لا تنطبق هذه الإجابة؟ هذا ما يميّز الخبير عن الناقل.2 · الشروط والاستثناءات

 — لماذا الأمر كذلك؟ الآلية، السبب، المنطق.3 · التفسير

 — بيانات، مرجع رسمي، تجربة موثقة، مثال من عمل حقيقي.4 · الدليل

 — ماذا يفعل القارئ الآن؟ خطوة، أداة، معيار قرار.5 · التطبيق
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: من يعرف الإجابة يأخذها ويغادر، ومن يحتاج التفصيل يواصل. وهذا بالضبط ما لاحظ أن هذا البناء يخدم القارئ البشري أولالًا

ا — لا العكس. يجعله فعّالالًا للأنظمة أيضلًا

4.4 أنماط المحتوى القابلة للإجابة

جدول 4.1 — أنماط المحتوى ومتى تسُتخدم وكيف تبُنى

شرط الجودةمتى يسُتخدمالنمط

يف االتعر جملة واحدة دقيقة، ثم تمييزه عمّا يُخلط به. التعريف ب� تمييز ناقص.مصطلح يحتاج توضيحلًا

أسئلة من الواقع لا مخترعة، وإجابات قصيرة كاملة. صفحة أسئلةأسئلة حقيقية متكررة من العم�ءالأسئلة الشائعة
مصطنعة عبء لا أصل.

كثر يواجههما القارئالمقارنة معايير معلنة قبل الجدول، وذكر صريح لمتى يفوز كل خيار. مقارنة تنتهيخياران أو أ
ا تفقد مصداقيتها. بأن خيارك أفضل دائملًا

ترقيم واضح، متطلبات مسبقة، مدة متوقعة، وما الذي يشير إلى الخطأ.إجراء له تسلسل(How-toالخطوات )

عمود واحد لكل بُعد، ورؤوس واضحة، وشرح نصي مصاحب لا يكرربيانات متعددة الأبعادالجدول
الجدول بل يفسّره.

ية ب� ترتيب زمنيالقائمة ية من الشرح هيعناصر متواز ا لا عنوانلًاا فقط. القائمة العار كل عنصر يحمل شرحلًا
ا للحشو. الشكل الأكثر شيوعلًا

4.5 الخط الفاصل: الوضوح مقابل السطحية

 أن يُفهم على أنه »اكتب قصيرلًاا ومباشرلًاا«، فينتج محتوى مسطّح لا قيمة فيه. الفرق بينهما ليس في الطول:AEOأخطر ما في 

جدول 4.2 — الفرق بين المحتوى الواضح والمحتوى السطحي

سطحيواضح

يجيب مبكرلًاا ثم يتوقفيجيب مبكرلًاا ثم يعمّق

يقدّم قاعدة مطلقةيذكر الاستثناءات وحدود الإجابة

يعيد صياغة معرفة عامةيستند إلى مصدر أو تجربة

ا يفترض حالة واحدةيوضّح متى يكون الجواب مختلفلًا

ا ا معلًا قصير لأنه لا يملك ما يقولهيمكن أن يكون طوي�لًا وواضحلًا
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 — القائم على معرفة عامة يمكن لأي أحد إنتاجهاالمحتوى السلعيوهنا يلتقي الأمر مع توجيه رسمي مهم: توثيق جوجل يميّز ب� 

 الذي يقدّم رأي خبير أو تجربة تتجاوز المعروف. المحتوى الواضح والسطحي قد يتشابهان في الشكل،المحتوى غير السلعي— و

لكنهما على طرفي هذا التصنيف.

4.6 كتابة الأسئلة: اجمعها ولا تخترعها

أفضل مصادر الأسئلة الحقيقية موجودة عندك بالفعل:

كر الدعم، مكالمات المبيعات. أرشيف المحادثات مع العم�ء: البريد، الواتساب، تذا

الاعتراضات المتكررة قبل الشراء — وهي عادة أثمن من الأسئلة المعلوماتية.

ير أداء البحث في  : الاستع�مات التي تظهر لها ولا تحصل على نقرات.Search Consoleتقر

ما يسأل عنه الناس في المجتمعات المتخصصة العربية في مجالك.

السؤال الذي لم يطرحه أحد لا يستحق صفحة.القاعدة: 

مثال افتراضي — إعادة بناء صفحة

 صفحة بعنوان »خدمات التقييم العقاري« تبدأ بـ»في عالم يتسم بالتغير السريع، تبرز أهمية التقييم العقاري…« ثم ث�ث فقرات عنقبل:

رؤية الشركة، ثم قائمة خدمات.

التمويلبعد: تبدأ بإجابة مكتفية: »التقييم العقاري المعتمد هو تقدير قيمة عقار من قِبل مقيّم مرخّص، ويُطلب عادة في حالات   

ا«، ثم ا معتمدلًا والقسمة والنزاعات. تستغرق العملية عادةلًا من كذا إلى كذا وتتطلب المستندات التالية…« ثم قسم »متى لا تحتاج تقييملًا

شرح المنهجيات، ثم أسئلة العم�ء الفعلية، ثم دعوة تنفيذ واحدة واضحة.

الصفحة الثانية أطول من الأولى، وأوضح منها، وأصعب على المنافس تقليدها.

الخلاصة التنفيذية

 على أهم خمس صفحات لديك: هل تحمل كل واحدة فقرة إجابة مكتفية بذاتها في أع�ها؟طبّق اختبار الاقتطاع

 بنك الأسئلة الحقيقية
ِ
 من أرشيف تواصلك مع العم�ء قبل أن تكتب أي محتوى جديد.ابن

 إلى صفحاتك الأساسية. لا شيء يبني الثقة مثل تحديد حدود إجابتك.أضف قسم »متى لا ينطبق هذا«

 الهدف أن تُفهم الإجابة فورلًاا، لا أن يقلّ ما تقوله.لا تخلط الوضوح بالاختصار.

ا —  ، وماGEOفي الفصل الخامس: الطبقة الثالثة والأكثر التباسلًا ، من أين جاء المصطلح، وما الذي تقوله عنه الأبحاث والمنصات فع�لًا

الذي لا يزال غير محسوم.

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •
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0 5  /  1 2 ث � ث ل ا ت  ا ق ب ط ل ا  — ني  ا ث ل ا ء  ز ج ل ا

05 ل ص ف ل ا

05
GEOكيف تصبح مصدرًا؟ — 

الظهور ليس أن تكون موجودًا فقط؛ بل أن تكون مصدرًا يستحق أن يُستخدم.

ل ص ف ل ا ا  ذ ه ي  ف

؟ إطار الجاهزية ل�ستشهاد — سبع طبقاتزواحف المنصات وقرار الوصولمن أين جاء المصطلح فع�لًا



GEOكيف تصبح مصدرًا؟ — 

كبر قدر من الانضباط، لأنه المجال الذي تكثر فيه الادعاءات وتقليّر فيه الأدلة. سنفصل فيه هذا هو الفصل الذي يحتاج أ

بوضوح بين ث�ثة أشياء: ما يقوله البحث العلمي، وما تقوله المنصات رسميًا، وما تقوله الممارسة الميدانية.

5.1 من أين جاء المصطلح؟

)تحسين المحركات التوليديةمصطلح   Generative Engine Optimization — GEOا تسويقيلًاا وُلد في وكالة ( ليس مصطلحلًا

« لباحث� من جامعة برينستون وجهات أخرى،GEO: Generative Engine Optimizationإع�نية. أصله ورقة بحثية بعنوان »

 عام ACM SIGKDD.2024 في نوفمبر 2023، ثم في مؤتمر arXivنُشرت أولالًا كمسودة على 

يبيلًاا باسمGenerative Enginesالورقة قدّمت أمرين: إطارلًاا مفاهيميلًاا يسمّي هذه الأنظمة »محركات توليدية« ) (، ومعيارلًاا تجر

GEO-benchإضافةالسلطة المعرفية اختُبر على نحو عشرة آلاف استع�م. ومن أبرز ما خلصت إليه أن التعدي�ت المرتبطة بـ — 

إحصاءات، واقتباسات من جهات موثوقة، ومراجع — رفعت ظهور المصدر داخل الإجابة بنسب وصلت في أحسن الحالات إلى نحو

 التقليدية مثل كثافة الكلمات المفتاحية أثرلًاا يُذكر على احتمال الاستشهاد.SEO%40، بينما لم تُظهر إشارات 

اقرأ هذا الرقم بدقة

يبية محددة، لا متوسطًا ولا وعدًارقم »40%« يُتداول كثيرلًاا بصورة مضلّلة. هو  . والتجربة أجُريتقيمة قصوى في ظروف تجر

ية الحالية. استخدم على خط أنابيب محاكى )استرجاع من نتائج بحث ثم توليد بنموذج من ذلك الجيل(، لا على المنتجات التجار

 ما يؤثر، لا لتقدير عائد متوقع.اتجاهالورقة لفهم 

5.2 ماذا تقول المنصات عن نفسها؟

ا: هنا يجب الفصل ب� منصت� مختلفت� تماملًا

أ · بحث جوجل

موقف جوجل الرسمي واضح ومكتوب: من منظور بحث جوجل، التحس� للبحث التوليدي هو تحس� لتجربة البحث، وبالتالي هو

SEO تحتاج فعله: ملفات لا. وتنشر قائمة صريحة بما llms.txt،وتقطيع المحتوى، وإعادة الكتابة للآلة، والسعي وراء ذِكر غير أصيل ،

والإفراط في البيانات المنظمة.

ب · المنصات التوليدية المستقلة

وChatGPTأما   Perplexityو  Claudeا تقنية عملية جدلًا وغيرها فلها بنى استرجاع خاصة وزواحف خاصة. وهنا توجد نقطة   

:OpenAI. مثال الوصول ليس ثنائيًاوموثقة: 

 ووظائفها )وفق توثيقها الرسمي(OpenAIجدول 5.1 — زواحف 
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ماذا يعني منعه؟وظيفتهالزاحف

GPTBotمنعه يخصّ التدريب فقط، ولا يُخرجك من نتائج بحث جمع محتوى قد يُستخدم في تدريب النماذج
ChatGPT

OAI-SearchBotفهرسة الصفحات لعرضها والاستشهاد بها في
ChatGPTميزات البحث داخل 

منعه يعني عمليلًاا الخروج من إجابات البحث هناك

ChatGPT-Userجلب لحظي لصفحة بناءلًا على طلب
مستخدم

مرتبط بإجراءات يبدأها المستخدم، وليس نقطة
التحكم في أهلية البحث

القرار الذي يغفل عنه كثيرون

ا ب� الناشرين الذين يريدون  حضورًا في إجابات الذكاء الاصطناعي دون المساهمة في تدريب النماذجالنمط الأكثر شيوعلًا

في  مستق�ن  إعدادان  وهذان  التدريب.  زاحف  ومنع  البحث  لزاحف  السماح  منعrobots.txtهو  الشائع:  الخطأ   .

GPTBot.فقط ظنلًاا أنه يمنع كل شيء، أو منع كل ما يبدأ باسم الشركة فيختفي الموقع من الإجابات دون قصد 

 أخطر: قواعد جدار الحماية أو حدود المعدل التي ترد بـ
ٍ
 على الزواحف المسموح لها. المسموح في429وهناك خطأ ثان

الملف والممنوع في الشبكة نتيجته واحدة: غياب.

5.3 كيف تختلف بيئة الإجابة التوليدية عن البحث؟

جدول 5.2 — البحث التقليدي مقابل المحرك التوليدي

المحرك التوليديالبحث التقليديالبُعد

نص مركبّ من عدة مصادر مع استشهاداتقائمة مرتبة من الروابطالمخرَج

المقطع أو الادّعاء داخل الصفحةالصفحةوحدة المنافسة

متغيّر ب� الجلسات والمنصات وحتى ب� المحاولاتمرتفع نسبيلًاا لنفس الاستع�مالثبات

ما سبق + قابلية الاقتباس ووضوح الادّعاء ووجودالصلة والجودة والسلطةما يرفع الحضور
دليل

ير رسمية حديثة وأدوات خارجية تقديريةأدوات قياس رسمية ناضجةالشفافية محدودة؛ تقار

5.4 إطار الجاهزية للاستشهاد

بناءلًا على ما سبق، هذا إطار عملي طوّرناه لهذا الإصدار يجمع ما هو موثقّ وما هو منطقي، ويترك جانبلًاا ما هو تخميني:
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؟ فحص (1Access · الوصول )  وجدار الحماية وسج�ت الخادم. ب� هذاrobots.txt — هل تستطيع زواحف الاسترجاع الوصول فع�لًا

لا معنى لما بعده.

؟ كثير من الزواحف لا ينفّذه.JavaScript أم يعتمد كليلًاا على HTML — هل المحتوى الأساسي موجود في (2Readability · القراءة )

 — هل الادّعاء الرئيسي معلن وقابل ل�قتطاع؟ )هذا هو ناتج الفصل الرابع.((3Clarity · الوضوح )

 — هل هناك أرقام ومصادر وتواريخ؟ هذا أقوى ما أظهرته الأبحاث المتاحة.(4Evidence · الإسناد )

 — هل يعرف النظام من أنت؟ )موضوع الفصل السادس.((5Identity · الهوية )

 — هل يوجد ما يؤكد ما تقوله من مصادر مستقلة؟ )موضوع الفصل الثامن.((6Corroboration · التأكيد الخارجي )

 — هل المعلومة محدّثة ومؤرخّة ح� تكون قابلة للتغيّر؟(7Freshness · الحداثة )

5.5 ما الذي لا نعرفه — بصراحة

 لماذا استُشهد بمصدر بعينه في إجابة بعينها. لا توجد أداة تكشف ذلك.لا نعرف

ية.لا نعرف  أوزان الإشارات داخل الطبقة التوليدية في أي منصة تجار

 مدى ثبات أي نتيجة قياس، لأن الإجابات نفسها غير ثابتة.لا نعرف

 إلى أي حد تنتقل نتائج الأبحاث المنشورة على نماذج قديمة إلى المنتجات الحالية.لا نعرف

ومن يقدّم لك يقينلًاا في هذه النقاط الأربع يبيعك ثقة لا معرفة.

GEOما ليس 

ليس حقن نصوص خفية في الصفحة لتوجيه النموذج — وهذا يقع ضمن ما تسميه الأبحاث »هجمات حقن التعليمات«، وهو

يلًاا تضعه في جذر الموقع. ا سحر سلوك عدائي معرضّ للرصد والعقوبة. وليس شراء ذِكر مصطنع في مواقع ومجتمعات. وليس ملفلًا

ح؛ والأنظمة التي تُبنى على الجدارة تتراكم. الأنظمة التي تُبنى على الت�عب تُصحَّ

 •

 •

 •

 •
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الخلاصة التنفيذية

 وسج�ت الخادم هذا الأسبوع، وحدد بوعي أي زاحف تسمح له وأيهاrobots.txt راجع ابدأ بالوصول لا بالمحتوى.

تمنع — وافصل ب� زواحف التدريب وزواحف البحث.

 حتى لو كان الملف يسمح لها.تحقق من عدم حجب الزواحف بجدار الحماية

كثر ما تدعمهأضف الإسناد. ا. هذا أ ا ومصادر وتواريخ حيثما كان ذلك صادقلًا  راجع أهم صفحاتك وأضف إليها أرقاملًا

الأدلة المتاحة.

 ميزانية على وعد استشهاد.
ِ
بناء مصدر يستحق الاستشهاد؛ الأول غير مضمون، والثاني تحتلا تبن ابنها على   

سيطرتك.

في الفصل السادس: الطبقة التي تسبق كل ما سبق — هل يعرف النظام أص�لًا من أنت؟ من الكلمات المفتاحية إلى الكيانات.

 •

 •

 •

 •
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خريطة سلطة الكيان — خمس حلقاتاختبار وضوح الكيان — عشرة أسئلةالكلمة ثم الموضوع ثم الكيان



من الكلمات المفتاحية إلى الكيانات

كبر فجوة في معظم المواقع ليست في المحتوى ولا في التقنية، بل في الهوية: النظام لا يستطيع أن يحدد بدقة من أنت، أ

وماذا تفعل، وأين، ولمن. وما لا يُعرَّف لا يُذكَر.

6.1 ثلاث طبقات: كلمة، موضوع، كيان

جدول 6.1 — تطور وحدة الفهم في محركات البحث

ما تفعله بهاالتعريفالطبقة

مفيدة كإشارة على الطلب واللغة المستخدمة، لا كهدف تُحشى في النصسلسلة نصية يكتبها المستخدمالكلمة المفتاحية

مجال معرفي تندرج تحته عشراتالموضوع
الاستع�مات

وحدة التخطيط الصحيحة للمحتوى: تبني حول الموضوع لا حول العبارة

شيء محدد له وجود مستقل:الكيان
شخص، شركة، منتج، مكان،

مفهوم

وحدة الفهم والذاكرة. الكيان هو ما يُذكر ويُستشهد به، لا العبارة

الفرق العملي: »شركة تسويق عقاري« عبارة يستخدمها آلاف. أما »شركة س، الكائنة في مدينة ص، المتخصصة في تسويق المشاريع

السكنية الصغيرة، ويقودها ف�ن« فهو كيان — له حدود، وسمات، وع�قات.

6.2 البحث الدلالي وشبكة العلاقات

، بل عبر  : من يعمل فيه، ما المنتجات التي يقدّمها، أين يقع، بمن يرتبط، من يذكره.علاقاتهالأنظمة الحديثة لا تفهم الكيان معزولالًا

ا. هذه الشبكة من الحقائق المترابطة هي ما يجعل الذكر ممكنلًاا ودقيقلًا

، أو أن تُخلط بغيرك — وهذا أسوأ. وح� تكون الع�قات غامضة أو متضاربة، تحدث إحدى نتيجت�: إما ألّا تُذكر أص�لًا
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6.3 اختبار وضوح الكيان

 هذا الاختبار على مؤسستك الآن. لكل سؤال، حدد: هل الإجابة 
ِ
 في مكان يمكن الوصول إليه؟مكتوبة صراحةأجر

كل سؤال ب� إجابة مكتوبة هو فجوة في هويتك الرقمية. والفجوات لا تُملأ بالتخم� — تُملأ بالنشر.

6.4 خريطة سلطة الكيان

إطار عملي لتنظيم هويتك الرقمية في خمس حلقات، من المركز إلى الخارج:

 — صفحة »من نحن« كاملة، صفحات الأشخاص، صفحة تواصل حقيقية، صفحة لكل خدمة. هذه ملكيتك الكاملة.الحلقة 1 · النواة

 — تطابق الاسم والوصف والعنوان والهاتف عبر كل المنصات. أي تعارض هنا يضعف الحلقات كلها.الحلقة 2 · الاتساق

 — أعمال موثقة، دراسات حالة، أرقام، شهادات، تراخيص، عضويات مهنية.الحلقة 3 · الإثبات

كر المستقل
ِ
 — أن تذكرك جهات أخرى: مقاب�ت، مشاركات، تغطيات، مساهمات مهنية أصلية.الحلقة 4 · الذ

 — أن يُعتمد عليك كمصدر في مجالك: بيانات أصلية، أدلة مرجعية، أبحاث تُقتبس.الحلقة 5 · المرجعية

ا. من يقفز إلى الحلقة الرابعة قبل إتقان الأولى والثانية يبني ذِكرلًاا يشير إلى كيان غامض. ا بل شرطلًا الترتيب هنا ليس اقتراحلًا

ما الاسم الرسمي الكامل للجهة، وهل هو مكتوب بصيغة واحدة ثابتة في كل مكان؟ ☐

ما التخصص الدقيق؟ ليس »حلول متكاملة« بل ماذا تقدّم بالضبط. ☐

لمن تقدّمه؟ أي شريحة وأي حجم وأي قطاع. ☐

أين تعمل جغرافيلًاا؟ مدينة، منطقة، دولة، أو عن بُعد. ☐

من الأشخاص المسؤولون؟ أسماء حقيقية بصفحات تعريف حقيقية. ☐

ما الخدمات أو المنتجات، ولكل منها صفحة مستقلة واضحة؟ ☐

منذ متى تعمل الجهة؟ وما سجلّها القابل للتحقق؟ ☐

كيف يمكن التواصل والتحقق؟ عنوان، هاتف، سجل تجاري إن أمكن. ☐

ما الذي يميّزك عن أقرب ث�ثة منافس�، مكتوبلًاا بصراحة لا بشعارات؟ ☐

هل هذه المعلومات متطابقة في موقعك، وملف نشاطك التجاري، وحساباتك المهنية؟ ☐
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6.5 البيانات المنظمة: الموضع الصحيح

/ Structured Dataالبيانات المنظمة )  Schemaهي وسيلة لتصريح الحقائق بصيغة يقرأها الآلة. وموقعها الصحيح في هذا )

ا:  .أداة توضيح هوية، لا أداة ترتيبالفصل تحديدلًا

ا للظهور في الميزات التوليدية لبحث جوجل، ولا يوجد  خاص مطلوب لذلك — هذا منصوص عليهschemaليست شرطلًا  

رسميلًاا.

لكنها مفيدة لأهلية النتائج الغنية، ومفيدة عمليلًاا في تثبيت الحقائق الأساسية عن كيانك.

.Organization ،Person ،LocalBusiness ،Product ،Articleالأنواع ذات القيمة الأعلى للهوية: 

قاعدة الصدق البنيوي

 على الصفحة. لا تُنشئ نسخة مخصصة للآلة تختلف عمّا يراه الإنسان. هذاظاهر فعلًايجب أن تعكس البيانات المنظمة ما هو 

ا نوع من الكذب البنيوي الذي يهدم الثقة ح� ينكشف. مخالف للإرشادات، وهو أيضلًا

6.6 حالة خاصة: العلامة الشخصية

إذا كنت أنت الكيان، فالمشكلة تتضاعف: الأسماء تتكرر، والصفات تتغير، والحضور موزّع على منصات لا تملكها. الحد الأدنى العملي:

 نطاق تملكه أنت، عليه صفحة تعريف كاملة. الحسابات على المنصات مستأجرة؛ النطاق ملكك.موطن ثابت:

 تستخدمها في كل مكان دون اخت�ف في الترتيب أو الإم�ء.صيغة اسم واحدة

 عبر المنصات — كما هو الحال في هذا الإصدار — يجعل الربط ب� حساباتك أوضح للإنسان والآلة.معرفّ موحّد

 بجملة واحدة تتكرر بنفس المعنى في كل ملف تعريفي.وصف مهني ثابت

 ب� موقعك وحساباتك في الاتجاه�.ربط متبادل

مثال افتراضي

مستشار يعمل منذ 12 سنة، له حضور نشط على منصت�، لكن لا موقع له. ح� يُسأل نظام عن »أفضل مستشارين في مجاله

بالسعودية«، لا يجد كيانلًاا مستقرلًاا يشير إليه: ملفاته تحمل ث�ث صياغات مختلفة لتخصصه، ولا صفحة واحدة تجمع سجله. النتيجة:

كثر، بل صفحة هوية واحدة صادقة ومترابطة — ثم بعدها المحتوى. خبرته حقيقية وحضوره صفر. الحل ليس محتوى أ

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •
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الخلاصة التنفيذية

 اختبار وضوح الكيان
ِ
 )القسم 6.3( واكتب إجاباته في مستند واحد. كل سؤال ب� إجابة = مهمة نشر.أجر

 عبر كل المنصات هذا الأسبوع. هذه أرخص مهمة في هذا الإصدار وأع�ها أثرلًاا.وحّد صيغة اسمك ووصفك

 الحلقات بالترتيب.
ِ
 لا تسعَ لذِكر خارجي قبل أن تكتمل نواتك.ابن

يح الحقائق كد من تطابقها مع المحتوى الظاهر.استخدم البيانات المنظمة لتصر  لا لتزي� الصفحات، وتأ

في الفصل السابع: بعد أن عرفنا من أنت — كيف نبني منظومة محتوى تعبّر عن ذلك، لا مقالات متناثرة.

 •

 •

 •

 •
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انموذج العمود والعناقيد دورة صيانة المحتوىالبيانات الأصلية: أعلى استثمار عائدلًا



هندسة المحتوى

معظم المواقع لا تعاني نقص محتوى، بل غياب معمار. عشرات المقالات لا يربط بينها منطق، ولا تتراكم في اتجاه واحد،

ولا تُنتج سلطة في أي موضوع بعينه.

7.1 من المقالات إلى المنظومة

الفرق ب� الحالت� ليس في العدد:

جدول 7.1 — المقالات المتناثرة مقابل منظومة المحتوى

منظومة محتوىمقالات متناثرة

تُنتج حسب خريطة موضوعية معلنةتُنتج حسب ما يخطر أو ما يتصدّر

كل قطعة تستند إلى ما قبلها وتمهّد لما بعدهاكل قطعة تبدأ من الصفر

الروابط تعكس بنية المعرفةالروابط الداخلية عشوائية أو غائبة

لكل قطعة دور محدد لا يكرره غيرهاتكرار غير مقصود ب� القطع

ا ب� عمق سلطة متراكمة في ث�ثة أو أربعة مواضيعسلطة موزعة على عشرين موضوعلًا

7.2 نموذج العمود والعناقيد

(:Topic Clusters )العناقيد الموضوعية( مع Pillar Page )الصفحة العمودالنموذج الأكثر متانة هو 

، وتربط إلى التفاصيل.الصفحة العمود  — مرجع شامل لموضوع كبير تريد أن تُعرف به. طويلة، منظمة، تغطي المشهد كام�لًا

ا.المحتوى العنقودي ا بعمق، وترتبط بالعمود صعودلًا  — من ست إلى خمس عشرة قطعة، كل واحدة تعالج جانبلًاا واحدلًا

 — تعريفات، أسئلة، مقارنات، قوائم تحقق. قِطع صغيرة تجيب على أسئلة محددة وتغذي العنقود.المحتوى المساند

 — الخدمات والمنتجات، مرتبطة بالمحتوى التعليمي في الاتجاه� حيثما وُجدت ع�قة حقيقية.صفحات التحويل

كمل عنقوده بالكامل قبل أن تبدأ الثاني. عمود مكتمل أقوى من ث�ثة أعمدةقاعدة الاختيار: ا فقط في البداية، وأ ا واحدلًا  اختر عمودلًا

ناقصة.
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7.3 أنواع المحتوى ووظيفة كل نوع

جدول 7.2 — خريطة أنواع المحتوى ووظائفها

يخدم بشكل خاصوظيفته الأساسيةالنوع

السلطة والاسترجاعتأسيس المرجعية في موضوعالصفحة العمود

النية المعلوماتية والاستشهادمعالجة إجراء أو مشكلة بعمقالدليل التفصيلي

النية البحثية التجاريةمساعدة القرار ب� بدائلالمقارنة

الثقة والتحويلإثبات القدرة بواقعة موثقةدراسة الحالة

الذِكر والاستشهاد والروابطإنتاج معرفة لا توجد في مكان آخرالبيانات الأصلية

الوضوح الدلاليتعريف المصطلحات وربط الكياناتالمسرد

الجدارة بالثقةربط المحتوى بخبرة بشرية محددةصفحة الشخص

الهوية والثقةتعريف الكيان وحدودهصفحة »من نحن«

النية المعام�تيةتحويل الاهتمام إلى إجراءصفحة الخدمة

7.4 البيانات الأصلية: أعلى استثمار عائدًا

. والسبب منطقي وليس تخمينيلًاا:البيانات الأصليةإن كان عليك اختيار نوع واحد تستثمر فيه بجدية، فهو 

هي الشيء الوحيد الذي لا يستطيع أي نموذج توليده من معرفة عامة، ولا يستطيع منافسك نسخه دون أن ينسبه إليك.

احتمال يرفع  ما  أقوى  من  والمراجع  الإحصاءات  وجود  أن  إلى  تشير  التوليدية  الإجابات  في  الظهور  عن  المتاحة  الأبحاث 

الاستشهاد.

ا يستند إليه. هي المولّد الطبيعي للذِكر الخارجي والروابط، لأن من يكتب عن مجالك سيحتاج رقملًا

ولا يشترط أن تكون دراسة ضخمة. أنت تملك بيانات بالفعل:

ملخص مجهّل الهوية لأنماط مئة صفقة أو مشروع مررت بها.

استبيان قصير لخمس� عمي�لًا في قطاعك.

رصد منهجي لظاهرة في سوقك على مدى ستة أشهر.

تحليل أسعار أو مدد أو معدلات تعرفها بحكم عملك ولا ينشرها أحد.

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •
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شروط النشر الصادق للبيانات

ا: حجم العينة، وفترة الجمع، وطريقة الجمع، وحدود ما يمكن استنتاجه. البيانات المنشورة ب� منهجية ليست اذكر دائملًا

دلي�لًا بل ادّعاء، وقد تنقلب عليك ح� تُختبر.

7.5 صفحات الخدمة: حيث يهُدر أكبر قدر من القيمة

. الحد الأدنى لصفحة خدمة جادة: صفحة الخدمة هي الأقرب إلى المال والأكثر إهمالالًا

7.6 الروابط الداخلية كبنية معرفية

الرابط الداخلي ليس زخرفة. هو تصريح بأن هذه الصفحة مرتبطة بتلك، ونص الرابط هو وصف الع�قة. ث�ث قواعد:

 العمود يربط إلى العناقيد، وكل عنقود يعود إلى العمود.من العام إلى الخاص ثم العكس:

 »دليل حساب تكلفة نقل الملكية« بدل »هنا«.نص وصفي:

 إن لم توجد ع�قة حقيقية، لا تربط. الروابط الآلية الكثيفة تشوّش البنية بدل أن توضحها.لا ربط قسري:

7.7 التحديث: المحتوى أصل لا حدث

كبر خطأ في إدارة المحتوى هو معاملته كمشروع ينتهي. المنظومة الحية تحتاج دورة صيانة: أ

جدول 7.3 — دورة صيانة المحتوى

تعريف الخدمة بجملة مكتفية بذاتها في أعلى الصفحة. ☐

ا — ولمن ليست. لمن هذه الخدمة تحديدلًا ☐

ما الذي يشمله النطاق وما الذي لا يشمله. ☐

خطوات التنفيذ ومدة كل مرحلة. ☐

نطاق سعري أو نموذج تسعير — أو سبب واضح لعدم ذكره. ☐

ما الذي يحتاجه العميل منك للبدء. ☐

مثال أو دراسة حالة واحدة على الأقل. ☐

أسئلة العم�ء الحقيقية قبل الشراء. ☐

دعوة تنفيذ واحدة واضحة لا خمس. ☐

 •

 •

 •
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القرارالمهمةالدورية

يلًاا تحديث الرقم وتاريخ المراجعةمراجعة أرقام وتواريخ المحتوى القابل للتغيّرشهر

توسيع، دمج، أو إعادة توجيهمراجعة أداء الصفحات الأساسيةربع سنويلًاا

دمج المتشابه في مرجع واحد أقوىجرد التكرار والتداخل ب� الصفحاتنصف سنويلًاا

حذف ما لم يعد يخدم، وإضافة عمود جديدمراجعة الخريطة الموضوعية كاملةسنويلًاا

 ث�ث صفحات متوسطة عن الموضوع نفسه، إذا دُمجت في مرجع واحد ممتاز، تنتجالدمج أقوى من الحذف وأقوى من الإضافة.

كبر من مجموعها. قيمة أ

الخلاصة التنفيذية

يطتك الموضوعية  قبل كتابة أي قطعة جديدة: ما المواضيع الث�ثة التي تريد أن تُعرف بها؟ارسم خر

كمل عمودًا واحدًا  بعنقوده قبل الانتقال إلى الثاني.أ

 خ�ل الربع القادم — ولو صغيرة. هذه أعلى نقطة رافعة في الفصل كله.خطّط لقطعة بيانات أصلية واحدة

 مقابل قائمة القسم 7.5 هذا الأسبوع.راجع صفحات خدماتك

في الفصل الثامن: بعد أن بنينا المحتوى — لماذا يُعتمد على بعض المصادر ويُتجاهل غيرها؟ الثقة والسلطة الرقمية.

 •

 •

 •

 •
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0 8  /  1 2 ء ا ن ب ل ا  — ث  ل ا ث ل ا ء  ز ج ل ا

08 ل ص ف ل ا

08
الثقة والسلطة الرقمية

السلطة ليست ما تقوله عن نفسك؛ بل ما يبقى صحيحًا حين يتحقق منه غ�ك.

ل ص ف ل ا ا  ذ ه ي  ف

النزاهة المعلوماتية كميزة تنافسيةالبناء الحقيقي مقابل الإشارات المصطنعةتفكيك الثقة إلى مكوّنات قابلة للبناء



الثقة والسلطة الرقمية

لماذا يُعتمد على مصدر ويُتجاهل آخر يقول الشيء نفسه؟ الإجابة ليست في النص، بل في كل ما يحيط به.

8.1 تفكيك الثقة إلى مكوّنات قابلة للبناء

»الثقة« كلمة كبيرة وغير قابلة للتنفيذ. لنقسّمها إلى أربعة مكوّنات، كل واحد له إجراء:

جدول 8.1 — مكوّنات السلطة الرقمية وإجراءاتها

الإجراء العمليالسؤال الذي يجيب عليهالمكوّن

اكتب من التجربة الأولى: ما جرّبته، ما فشل، ما تعلمته. أدرجهل مررتَ بهذا بنفسك؟الخبرة العملية
تفاصيل لا يعرفها إلا من عاشها.

صفحات مؤلف� حقيقية، مؤه�ت، تخصص واضح، عمق في مجالهل تملك المعرفة المنظمة؟الاختصاص
محدد لا اتساع ب� عمق.

ذِكر مستقل، مشاركات مهنية، اقتباس من آخرين، حضور فيهل يعترف بك مجالك؟السلطة
السياق الصحيح.

شفافية الملكية، وسيلة تواصل حقيقية، تصحيح الأخطاء علنلًاا،هل يمكن الاعتماد عليك؟الجدارة بالثقة
إفصاح عن تضارب المصالح، تحديث مؤرّخ.

8.2 الفرق الجوهري: البناء مقابل الاصطناع

جدول 8.2 — سلطة حقيقية مقابل إشارات مصطنعة

اصطناعبناء حقيقي

إحصاءات منقولة ب� مصدر أو منسوبة لجهة وهميةبيانات ونتائج أصلية تُنشر بمنهجية

ذِكر مشترى أو منشور في شبكات مصممة للربطذِكر يأتي لأن ما نشرته يستحق الإحالة

اسم مؤلف مخترع بصورة مولّدةمؤلف حقيقي بسجل قابل للتحقق

تقييمات مشتراة أو محذوف سلبيّهاتقييمات من عم�ء حقيقي�، بحلوها ومرهّا

حذف الخطأ بصمتتصحيح الخطأ ونشر التصحيح

ا كما قد يبدو«، وهنا يجب أن يُقال بوضوح: توثيق جوجل ينص صراحة على أن السعي وراء ذِكر غير أصيل عبر الويب »ليس مفيدلًا

ا أسرع؛ هو طريق أقصر إلى يقلًا التوليدية. الاصطناع ليس طر الميزات  ا في  السبام تعمل معلًا الجودة وأنظمة مكافحة  أنظمة  وأن 

الخسارة.
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8.3 هوية المؤلف: نقطة الرافعة المهملة

المحتوى المنسوب إلى إنسان محدد له سجل قابل للتحقق أقوى من المحتوى المنسوب إلى »فريق التحرير«. صفحة المؤلف

الجادة تتضمن:

الاسم الكامل وصورة حقيقية.

التخصص الدقيق وسنوات الخبرة والمجال.

المؤه�ت والتراخيص إن وُجدت.

قائمة بما كتبه على الموقع.

روابط لحضوره المهني الخارجي.

وسيلة تواصل.

وأن يُربط اسم المؤلف من كل مقال إلى هذه الصفحة. هذه مهمة بسيطة تُنجز في يوم، وأثرها يمتد لسنوات.

8.4 العلاقات العامة الرقمية بمعناها الصحيح

ليست إرسال بيانات صحفية بالجملة. هي أن تصبح مصدرلًاا يُلجأ إليه:

 بيانات، تحليل، وجهة نظر مختلفة بدليل. لا أحد يحيل إلى إعادة صياغة.انشر ما يستحق الإحالة.

 صفحة تعريف واضحة تجعل الصحفي أو الباحث قادرلًاا على معرفة أنك المصدر المناسب وكيف يصل إليك.كن متاحًا كخبير.

 فعاليات، بودكاست متخصص، مجتمعات مهنية، مساهمات في محتوى الآخرين.شارك حيث يوجد مجالك فعلًا:

 ذِكر واحد في مرجع معتبر في مجالك أثمن من خمس� ذكرلًاا في مواقع ب� قارئ.الجودة قبل الكم.

8.5 التقييمات والسمعة

ا من كيانك لا من تسويقك: ا بالخدمة المباشرة، تصبح التقييمات جزءلًا ح� يكون عملك مرتبطلًا

اطلبها من كل عميل بشكل منهجي، لا عند الحاجة فقط.

كثر من عشرة تقييمات ممتازة. رُدّ على السلبي منها علنلًاا وبمهنية — الرد الجيد على تقييم سيئ يبني ثقة أ

ها ولا تفلترها. الملف الذي كل تقييماته خمس نجوم يثير الشك لدى الإنسان قبل الآلة.
ِ
لا تشتر

8.6 النزاهة المعلوماتية كميزة تنافسية

ة. أربع ممارسات: يلًاا، تصبح النزاهة نادرة — وبالتالي مميزيِّز في بيئة يمكن فيها توليد كميات هائلة من المحتوى المعقول ظاهر

 فرقّ ب� حقيقة موثقة، ومعلومة منقولة، واستنتاج، وفرضية. هذا الإصدار يفعل ذلك في كل فصل.ميّز درجات اليقين:

 ضع تاريخ آخر مراجعة على المعلومات القابلة للتغيّر.أرِّخ ما يتغيّر:

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •
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 إن كنت تبيع ما توصي به، قل ذلك.أفصح عن المصلحة:

 م�حظة تصحيح مؤرخة أقوى إشارة ثقة يمكن أن ينتجها موقع.صحّح علنًا:

مثال افتراضي

يبلًاا. الأول ينسب كل مقال إلى »فريق المحتوى«، ب� تواريخ، وبإحصاءات ب� مصادر، يان ينشران المحتوى نفسه تقر مكتبان استشار

وصفحة »من نحن« من ث�ثة أسطر. الثاني ينسب كل مقال إلى مستشار باسمه وصفحته، ويؤرّخ كل تحديث، ويحيل إلى المصدر

يعه. بعد عام�، الثاني هو من يُقتبس منه في الصحافة، ويُدعى للمشاركة، يرلًاا ببيانات من مشار الرسمي لكل رقم، وينشر مرة سنويلًاا تقر

ويُذكر ح� يُسأل نظام عن المجال. الفارق لم يكن في كمية المحتوى.

الخلاصة التنفيذية

 واربط كل مقال بمؤلفه. مهمة يوم واحد، أثر ممتد.أنشئ صفحات مؤلفين حقيقية

 هل له مصدر؟ إن لم يكن، احذفه أو وثقّه.راجع كل رقم منشور على موقعك:

يخ آخر مراجعة  للصفحات القابلة للتغيّر.أضف تار

 واعمل خ�ل ستة أشهر على أن تصبح مصدرلًاا لها بمساهمة أصلية — لا برسالةاختر ثلاث جهات معتبرة في مجالك

طلب رابط.

في الفصل التاسع: الطبقة التي تحمل كل ما سبق — البنية التقنية للظهور، بلغة يفهمها غير المبرمج.

 •

 •

 •

 •

 •

 •
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0 9  /  1 2 ء ا ن ب ل ا  — ث  ل ا ث ل ا ء  ز ج ل ا

09 ل ص ف ل ا

09
البنية التقنية للظهور

أفضل محتوى في العالم لا قيمة له إذا لم يستطع أحد الوصول إليه.

ل ص ف ل ا ا  ذ ه ي  ف

اJavaScript وما تراه الزواحف فع�لًاrobots.txt وقرار الوصول الواعي قائمة فحص تقنية من 18 بندلًا



البنية التقنية للظهور

ذ بنفسك، لكنك مطالب بأن تعرف ما الذي تسأل عنه، وما هذا فصل تقني مكتوب لغ� التقني. لست مطالبًا بأن تنفيّر

الذي يعنيه الجواب.

 — بوابة الوصول9.1robots.txt ملف 

ملف نصي في جذر الموقع يخبر الزواحف بما يُسمح لها بطلبه. أهميته تضاعفت لأنه صار يحدد ع�قتك بأنظمة الذكاء الاصطناعي

ا. أيضلًا

(، ولا يوفّر حماية أمنية — لاnoindex لا يمنع الفهرسة بشكل موثوق )لذلك تُستخدم وسوم ما لا يفعله: يمنع الطلب. ما يفعله:

تضع فيه مسارات حساسة.

نموذج قرار الوصول للزواحف

لا تنسخ إعدادات جاهزة. اتخذ قرارلًاا واعيلًاا لكل فئة:

 — السماح افتراضيلًاا للصفحات العامة.زواحف البحث التقليدي

 — السماح إن كنت تريد حضورلًاا في إجاباتها. منعها يعني الغيابزواحف البحث داخل منصات الذكاء الاصطناعي

عنها.

يب التدر يؤثر علىزواحف  النماذج، ولا  يتعلق بموقفك من استخدام محتواك في تدريب  ا  — قرار منفصل تماملًا  

حضورك في البحث داخل تلك المنصات.

يلًاا. آخر تحقق مرجعي لهذا تتغير أسماء الزواحف وسياساتها بمرور الوقت. تحقق من التوثيق الرسمي لكل جهة عند اتخاذ القرار وراجعه دور
القسم: أغسطس 2026.

الفخ الصامت

 لا يكفي إذا كان جدار الحماية أو خدمة الحماية من الهجمات أو حدود المعدل ترفض الطلبات فعليلًاا )خطأrobots.txtالسماح في 

ا. 429 أو 403 ا، لأن الملف يبدو سليملًا ا وأصعبها اكتشافلًا كثر أسباب الغياب شيوعلًا الفحص الصحيح يكون من سجلات(. هذا من أ

الخادم لا من الملف.

9.2XML Sitemap خريطة الموقع 

ا للمواقع الكبيرة أو الجديدة أو ضعيفة الربط الداخلي. شروط الجودة: تحتوي قائمة بالعناوين التي تريد اكتشافها. مفيدة خصوصلًا

ث آليلًاا، ومُعلَنة في  مة في أدوات مالكي المواقع.robots.txtفقط على صفحات قابلة للفهرسة وتعيد الرمز 200، وتُحدَّ  ومُقدَّ

 •

 •

 •
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9.3Canonical الرمز الأساسي 

كثر من عنوان )نسخ بمعام�ت، ترتيب مختلف، صفحات تصفية(، يخبر وسم  ا على أ canonicalح� يكون المحتوى نفسه متاحلًا

النظام أي عنوان هو الأصل. غيابه يشتّت الإشارات ب� نسخ متعددة من الصفحة نفسها.

9.4 رموز الحالة وإعادة التوجيه

جدول 9.1 — رموز الحالة ومعناها العملي

ماذا تفعلالمعنىالرمز

الحالة المطلوبة لكل صفحة مهمةالصفحة موجودة وتعمل200

الأصح عند تغيير عنوان نهائيلًاا؛ ينقل معظم الإشاراتنقل دائم301

ل�ستخدام المؤقت فقط؛ استخدامه بالخطأ بدل 301 خطأ شائع ومكلفنقل مؤقت302

؛ صمّم صفحة 404 مفيدةغير موجودة404 مقبول للمحذوف فع�لًا

امحذوفة نهائيلًاا410 إشارة أوضح من 404 للمحتوى المُزال عمدلًا

5xxحالة طارئة؛ تكرارها يقلّص معدل الزحفخطأ خادم

 تجنّب س�سل إعادة التوجيه المتتالية. اجعل كل عنوان قديم يشير مباشرة إلى الوجهة النهائية.قاعدة:

 9.5JavaScriptأخطر نقطة في المواقع الحديثة :

 ما دام غير محجوب — لكن هذا لا يعني أن كل الأنظمة تفعل ذلك. كثير منJavaScriptجوجل قادرة على معالجة المحتوى داخل 

 أو تنفّذه جزئيلًاا.JavaScriptزواحف الاسترجاع في منصات الذكاء الاصطناعي لا تنفّذ 

الاختبار العملي

( لا أداة الفحص. إن لم تجد نص المحتوىView Sourceافتح أهم صفحة لديك، واعرض المصدر الأصلي للصفحة )

القاعدة الآمنة: المحتوىالأساسي داخله، فأنت تعتمد على العرض. هذا يعمل غالبلًاا مع جوجل، وقد لا يعمل مع غيرها. 

 الأولي.HTMLالجوهري يجب أن يكون في 

9.6 السرعة وتجربة الصفحة والوصولية

المواقع: ضغط الصور واستخدام صيغ حديثة، ا بحد ذاتها بل شرط استخدام. والأساسيات كافية لمعظم  السرعة ليست هدفلًا

تحميل مؤجّل لما هو خارج الشاشة، تقليل السكربتات الخارجية، تفعيل التخزين المؤقت، واستخدام شبكة توزيع محتوى عند

الحاجة.
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ا إضافيلًاا: توثيق جوجل يشير إلى أن وك�ء التصفح الآلي� قد يعتمدون على بنيةAccessibility )الوصوليةأما  ( فقد اكتسبت بُعدلًا

ا الوكيل الآلي. عمليلًاا: بنية عناوين منطقية، الصفحة و»شجرة الوصولية« لفهمها. أي أن ما تفعله لخدمة قارئ الشاشة يخدم أيضلًا

نصوص بديلة صادقة للصور، تسميات واضحة للنماذج، تباين لوني كافٍ، وإمكانية التصفح بلوحة المفاتيح.

9.7 قائمة الفحص التقني

ه إليه.HTTPSالموقع يعمل على  ية، وكل نسخة أخرى تُوجَّ ☐ بشهادة سار

☐ أو بدونها( والباقي إعادة توجيه www.301نسخة واحدة معتمدة للنطاق )بـ

robots.txt.ية للعرض ☐ موجود وصحيح، ولا يحجب أصولالًا ضرور

 ومُوثَّق بشأن كل فئة من زواحف الذكاء الاصطناعي.
ٍ
قرار واع ☐

سج�ت الخادم تؤكد وصول الزواحف المسموح لها فع�لًا )لا 403 ولا 429(. ☐

☐ محدّثة، بصفحات 200 قابلة للفهرسة فقط.XMLخريطة موقع 

☐ صحيح يشير إلى نفسها أو إلى الأصل.canonicalكل صفحة لها 

لا س�سل إعادة توجيه أطول من خطوة واحدة. ☐

☐ الأولي.HTMLالمحتوى الأساسي موجود في 

☐ أو تقييد مقتطفات على صفحات مهمة دون قرار مقصود.noindexلا وسوم 

العناوين ووصف الصفحات فريدة لكل صفحة. ☐

بنية عناوين هرمية منطقية داخل كل صفحة. ☐

نصوص بديلة وصفية لكل صورة ذات معنى. ☐

الموقع صالح ل�ستخدام على الجوال بالكامل. ☐

بيانات منظمة صحيحة ومطابقة للمحتوى الظاهر. ☐

يلًاا. ير تُراجَع شهر الموقع موثقّ في أدوات مالكي المواقع، والتقار ☐

صفحة 404 مخصصة تعيد المستخدم إلى مسار مفيد. ☐

لا محتوى مكرر داخليلًاا ب� معالجة. ☐
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الخلاصة التنفيذية

 السماح النظري لا يعني الوصول الفعلي.افحص من السجلات لا من الملفات.

 وسجّله كتابيلًاا مع سببه وتاريخه، وراجعه كل ستة أشهر.اتخذ قرار الزواحف بوعي

 لأهم خمس صفحات.تحقق من ظهور محتواك في المصدر الأولي

 كمهمة محددة بتاريخ ومسؤول، لا كنية عامة.نفّذ قائمة الفحص أعلاه

في الفصل العاشر: بعد أن بنينا كل شيء — كيف نعرف أن ما بنيناه ينجح؟ من الترتيب إلى الاستشهاد.

 •

 •

 •

 •
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1 0  /  1 2 ذ ي ف ن ت ل ا و س  ا ي ق ل ا  — ع  ب ا ر ل ا ء  ز ج ل ا

10 ل ص ف ل ا

10
من الترتيب إلى الاستشهاد

ما لا يُقاس لا يُدار. وما يُقاس خطأً يُدار في الاتجاه الخاطئ.

ل ص ف ل ا ا  ذ ه ي  ف

لوحة مؤشرات من أربع طبقاتبروتوكول الرصد اليدويمعجم مؤشرات الظهور بدقة



من الترتيب إلى الاستشهاد

أخطر ما يحدث في هذه المرحلة الانتقالية هو استخدام مؤشرات قديمة للحكم على واقع جديد — ثم إلغاء استثمار

ناجح بناءً على قراءة خاطئة.

10.1 مصطلحات القياس بدقة

جدول 10.1 — معجم مؤشرات الظهور

حالة القياستعريفه الدقيقالمؤشر

Rankingا لا نهائيلًااموضع الصفحة في نتائج استع�م معّ� — الترتيب قابل للقياس، لكنه صار مؤشرلًاا وسيطلًا

Impressionقابل للقياس رسميلًااعدد مرات عرض الصفحة في النتائج — الظهور

Clickقابل للقياس رسميلًااعدد مرات الانتقال إلى الموقع — النقرة

CTRقابل للقياس، لكن تفسيره تغيّر: انخفاضه قد يعنيالنقرات ÷ الظهور — معدل النقر
ظهورلًاا في سياق ب� نقر

Mentionير الرسميذكر اسمك في إجابة أو نص دون رابط بالضرورة — الذِكر يُقاس بالرصد لا بالتقر

Citationيُرصد يدويلًاا أو بأدوات تقديريةإحالة صريحة إلى مصدرك داخل إجابة — الاستشهاد

Share of Voiceتقديري، يعتمد على عيّنةحصتك من الحديث في مجالك مقابل المنافس�

Share of Answersكثر المؤشرات الجديدة عمليةنسبة الأسئلة المرجعية التي تظهر فيها تقديري، لكنه أ

10.2 ما الذي يمكن قياسه فعلًا؟

جدول 10.2 — واقعية القياس حسب المصدر
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الحدودالمصدرالمستوى

أدوات مالكي المواقع الرسمية، وتحلي�تقياس موثوق
موقعك، وسج�ت الخادم

دقيقة لكنها لا تغطي ما يحدث داخل منصات خارجية

ير أداء خاصة بالميزات التوليدية بدأتقياس رسمي جزئي تقار
المنصات في إتاحتها

حديثة ومتطورة؛ تحقق من نطاقها الفعلي قبل بناء
قرار عليها

أدوات طرف ثالث ترصد الإجابات بعيّنات منقياس تقديري
الأسئلة

عيّنة محدودة، ونتائج غير ثابتة، ولا وصول لأي نظام
داخلي

اختبار دوري لمجموعة أسئلة ثابتة عبررصد يدوي
المنصات

أبطأ لكنه الأصدق، وأنت تتحكم في منهجيته

مؤشرات وهمية — لا تستخدمها

أي مقياس تدّعي أداة أنه »درجة الذكاء الاصطناعي لموقعك« أو »سلطة موقعك لدى النماذج« أو »احتمال الاستشهاد بك« هو

. توثيق جوجل نفسه ينبّه إلى أنه لا توجد أداة خارجية تملك وصولالًا إلى أنظمة الترتيب أوملكية تلك الأداة لا حقيقة عن النظام

الذكاء الاصطناعي الداخلية. استخدمها ل�تجاه إن أردت؛ لا تعرضها كنتيجة على قيادتك.

10.3 بروتوكول الرصد اليدوي

هذا أفضل ما يمكنك بناؤه بنفسك، وهو منهجي ومجاني:

 مجموعة أسئلة ثابتة:
ِ
 من 20 إلى 40 سؤالالًا يمثلون رحلة عميلك الحقيقية — لا أسئلة تحتوي اسمك.ابن

(، وبدون تخصيص إن أمكن.ثبّت الشروط: يلًاا مث�لًا ية )شهر  نفس الأسئلة، نفس اللغة، نفس المنصات، نفس الدور

 هل ذُكرتَ؟ هل استُشهد بك برابط؟ في أي ترتيب داخل الإجابة؟ ما نبرة الذكر؟ ومن ذُكر غيرك؟سجّل لكل سؤال:

 مع التاريخ والمنصة.وثقّ بلقطة شاشة

ين:  نسبة الأسئلة التي ظهرت فيها )حصة الإجابات(، ونسبة حضورك مقابل أقوى منافس.احسب مؤشر

 قارن كل منصة بنفسها عبر الزمن.لا تقارن بين المنصات مباشرة.

 قرارلًاا على قياس واحد.
ِ
حدود المنهج: الإجابات غير ثابتة، وقد تتغير ب� محاولت�. لذلك اقرأ الاتجاه على ث�ث دورات على الأقل، ولا تبن

10.4 لوحة مؤشرات الظهور

ية، وحد أدنى مقبول: نموذج عملي بأربع طبقات. لكل مؤشر: مصدر، ودور

 .1

 .2

 .3

 .4

 .5

 .6
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الطبقة 1 · الأساس التقني

نسبة الفهرسة

الصفحات المهمة المفهرسة ÷ المنشورة · شهري · الهدف < %95

أخطاء الزحف

عدد أخطاء 4xx و5xx · شهري · اتجاه نازل

وصول الزواحف

نجاح طلبات زواحف الذكاء الاصطناعي في السج�ت · شهري · لا حجب غير مقصود

الطبقة 2 · الظهور في البحث

الظهور

إجمالي مرات العرض · شهري · اتجاه صاعد

النقرات

يارات من البحث · شهري · يُقرأ مع الظهور لا وحده إجمالي الز

الاستعلامات الجديدة

عدد الاستع�مات التي ظهرت لها لأول مرة · شهري · اتساع التغطية

الطبقة 3 · الحضور في الإجابات

حصة الإجابات

الأسئلة التي ظهرت فيها ÷ المجموعة الثابتة · شهري · اتجاه صاعد

معدل الاستشهاد

الأسئلة التي استُشهد بك فيها برابط · شهري · اتجاه صاعد

دقة الذكر

نسبة الأوصاف الصحيحة عنك · شهري · الهدف %100

الطبقة 4 · القيمة التجارية

الاستفسارات المؤهلة

عدد الطلبات الجادة · شهري · اتجاه صاعد

»كيف عرفت عنّا؟«

سؤال في نموذج التواصل · مستمر · مصدر لا يعوَّض

الزيارات المباشرة والعلامية

مؤشر غير مباشر على أثر الذكر · شهري · اتجاه صاعد
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المؤشر الأرخص والأقوى

يارة، ا إلى نموذج التواصل: »كيف وصلت إلينا؟« مع خيار مفتوح. في بيئة تُستهلك فيها الإجابة قبل الز أضف حق�لًا واحدلًا

تصبح إفادة العميل نفسه أحيانلًاا الدليل الوحيد المتاح على أثر حضورك. لا توجد أداة تعوّض هذا السؤال.

10.5 كيف تقرأ الأرقام دون أن تخدع نفسك

 انخفاض النقرات مع ثبات الظهور ونمو الاستفسارات ليس فش�لًا — إنه تحوّل في نمط الاسته�ك.لا تقرأ النقرات وحدها.

 اعزل أداء الصفحات المعلوماتية عن صفحات المعام�ت؛ خلطهما يخفي الحقيقة.افصل حسب نوع الاستعلام.

تغيّر الأرقام قد يعود إلى تحديث خوارزمي، أو موسمية، أو منافس جديد، أو تغيير فيلا تنسب سببًا من ملاحظة واحدة.  

موقعك.

 القرار المبني على شهر واحد يكون في الغالب رد فعل لا استراتيجية.اقرأ ثلاث دورات قبل القرار.

الخلاصة التنفيذية

 مجموعة الأسئلة الثابتة
ِ
( وابدأ الرصد اليدوي هذا الشهر. هذا خط الأساس الذي ستقيسابن )20–40 سؤالالًا  

ا. عليه كل شيء لاحقلًا

 إلى كل نموذج تواصل — اليوم.أضف سؤال »كيف عرفت عنّا؟«

يرك الشهري يف تقر يارات وحدها.أعد تعر  ليشمل الطبقات الأربع، لا الز

 من عروضك التقديمية.احذف المؤشرات التي لا تفهم كيف تُحسب

ا. في الفصل الحادي عشر: جمع كل ما سبق في نظام واحد قابل للتنفيذ خ�ل 90 يوملًا

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •

 •
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1 1  /  1 2 ذ ي ف ن ت ل ا و س  ا ي ق ل ا  — ع  ب ا ر ل ا ء  ز ج ل ا

11 ل ص ف ل ا

11
نظام الظهور المتكامل

المعرفة التي لا تتحول إلى تسلسل تنفيذي تبقى رأيًا جميً�.

ل ص ف ل ا ا  ذ ه ي  ف

انموذج نضج SEO–AEO–GEOسلسلة الظهور — عشر حلقات خطة 30 / 60 / 90 يوملًا



نظام الظهور المتكامل

كل ما سبق يجتمع هنا في سلسلة واحدة لها ترتيب لا يجوز كسره — لأن كل حلقة تعتمد على ما قبلها.

11.1 السلسلة

 — من جمهورك؟ ما أسئلته الحقيقية؟ من ينافسك على الإجابة؟1 · البحث

 — أين أنت الآن تقنيلًاا ومحتوائيلًاا وهُوَيًّا وسلطويلًاا؟2 · التدقيق

 — على أي ث�ثة مواضيع تراهن؟ وما الذي لن تفعله؟3 · الاستراتيجية

 — الوصول والفهرسة والوضوح البنيوي.4 · الأساس التقني

ا عبر كل مكان.5 · وضوح الكيان  — من أنت، مكتوبلًاا ومتسقلًا

 — الأعمدة والعناقيد وصفحات التحويل.6 · معمار المحتوى

 — الإثبات، والمؤلفون، والذِكر المستقل.7 · السلطة

 — أن يصل ما نشرته إلى حيث يوجد جمهورك.8 · التوزيع

 — الطبقات الأربع من الفصل العاشر.9 · القياس

 — دورة مراجعة منتظمة تعيدك إلى الحلقة المناسبة.10 · التحسين

11.2 نموذج نضج الظهور

يلًاا حسب المستوى: حدد موقعك بصدق قبل أن تخطط — فالخطة تختلف جذر

SEO–AEO–GEOجدول 11.1 — نموذج نضج 
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الأولوية القصوىالعلامة المميزةالوصفالمستوى

الوجود التقني والهوية الأساسيةلا موقع، أو موقع غير مفهرسلا وجود منظم0 · غائب

الأساس التقني ووضوح الكيانصفحات تعريفية فقطمفهرس ب� استراتيجية1 · موجود

محتوى منتظم وترتيب على استع�مات أساسي يعمل2SEO · منظّم
الع�مة

معمار المحتوى والأعمدة

سلطة في مواضيع3 · مرجعي
محددة

ترتيب على استع�مات غير ع�مية، وذِكر
خارجي

الإسناد والبيانات الأصلية

· 4
مستشهَد

به

الحفاظ والتوسع والقياس الدقيقيُذكر ويُستشهد به في المنصاتحضور متكرر في الإجابات

قاعدة القفز

لا يمكن القفز من المستوى 1 إلى 4. من يحاول ذلك ينفق على التكتيكات المتقدمة بينما أساسه غير مكتمل. إن كنت في المستوى

يبلًاا للأشهر الأولى ستكون في الأساس التقني والهوية — وهذا صحيح لا مخيّب. ا كلها تقر 1، فخطة الـ90 يوملًا

11.3 خطة الـ90 يومًا

الخطة التالية مصممة لفريق صغير )شخص إلى ث�ثة(. عدّل المسؤوليات حسب حجمك، واحتفظ بالتسلسل.
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أول 30 يومًا — الأساس والوضوح

KPIالمخرَجالمسؤولالمهمة

تدقيق تقني كامل )قائمة
الفصل 9(

ير بأولويات مصنّفةتقني عدد الأخطاء الحرجة المغلقةتقر

فحص وصول الزواحف من
السج�ت

لا حجب غير مقصودقرار موثقّ لكل فئة زاحفتقني

اختبار وضوح الكيان )10
أسئلة(

عدد الفجوات المغلقةمستند هوية مرجعيتسويق

توحيد الاسم والوصف عبر
المنصات

%100 اتساقتطابق كاملتسويق

بناء بنك الأسئلة من أرشيف
العم�ء

مبيعات +
تسويق

قائمة 50–100 سؤال
مرتبّة

عدد الأسئلة الموثقة

إنشاء مجموعة الرصد الثابتة
والقياس الأول

حصة الإجابات )خط الأساس(خط أساس موثقّ بلقطاتتسويق

صفحات المؤلف� وربطها
بالمقالات

نسبة المقالات المنسوبةصفحة لكل مؤلفمحتوى

إضافة سؤال »كيف عرفت
عنّا؟«

نسبة النماذج المجاب عنهاحقل فعّالتسويق

 جلسة في اليوم 30 — هل أغُلقت الأخطاء الحرجة؟ هل مستند الهوية مكتمل؟ إن لم يكتمل، لا تنتقل.المراجعة:
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من 31 إلى 60 يومًا — البناء

KPIالمخرَجالمسؤولالمهمة

اختيار العمود الأول ورسم
عنقوده

خطة 8–12 قطعةخريطة موضوعية معتمدةمحتوى

اكتمال التغطيةمرجع شامل منشورمحتوىكتابة الصفحة العمود

إعادة بناء أهم 5 صفحات
وفق نمط الإجابة

اجتياز اختبار الاقتطاعصفحات معاد تحريرهامحتوى

مراجعة صفحات الخدمة
)قائمة 7.5(

محتوى +
مبيعات

عدد البنود المستوفاةصفحات مكتملة

0 أرقام ب� مصدرمحتوى مُسنَدمحتوىتوثيق كل رقم بمصدر أو حذفه

لا صفحة معزولةبنية ربط منطقيةمحتوىبناء الروابط الداخلية للعنقود

حجم العينةمنهجية وعينةالفريقبدء جمع بيانات أصلية

القياس الثاني للمجموعة
الثابتة

اتجاه حصة الإجاباتمقارنة بخط الأساستسويق

؟ ما الذي أبطأ التنفيذ؟المراجعة:  جلسة في اليوم 60 — هل العمود مكتمل فع�لًا

من 61 إلى 90 يومًا — السلطة والقياس

KPIالمخرَجالمسؤولالمهمة

نسبة الإنجاز 100%عمود + عنقود منشورانمحتوىإكمال العنقود الأول

ير بمنهجية معلنةالفريقنشر قطعة البيانات الأصلية عدد الإحالات إليهتقر

حملة توزيع مهنية )لا طلب
روابط(

عدد الذِكر المستقلمشاركات ومساهماتتسويق

اكتمال المؤشراتتقرير شهري معتمدتسويقإنشاء لوحة المؤشرات الأربع

ير ث�ث دوراتتسويقالقياس الثالث وتحليل الاتجاه اتجاه واضح لا لقطةتقر

كيد عدم الانحدارتقنيإعادة تدقيق تقني سريع 0 أخطاء حرجة جديدةتأ

خطة معتمدةخطة العمود الثانيالفريقتخطيط الربع التالي
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 جلسة في اليوم 90 — ماذا تحركّ؟ ما الذي لم يتحرك ولماذا؟ ما البند الذي نوقفه في الربع القادم؟المراجعة:

توقّع زمني صادق

ا تكفي لبناء الأساس وإط�ق أول عمود وإنشاء خط أساس للقياس. لا تكفي عادةلًا لتحوّل ملموس في حصة 90 يوملًا

ا لن يتحقق. الإجابات — فبناء السلطة يقاس بالأرباع لا بالأسابيع. أي خطة تعدك بغير ذلك تبيعك توقعلًا

الخلاصة التنفيذية

 بصدق قبل أن تختار مهامك.حدد مستوى نضجك

 كل حلقة مبنية على ما قبلها.لا تكسر التسلسل.

يخًا لكل مهمة.  المهمة ب� مسؤول ليست خطة.ضع اسمًا وتار

 في التقويم الآن — أيام 30 و60 و90.احجز جلسات المراجعة الثلاث

في الفصل الأخير: تطبيق النظام على خمس حالات مختلفة، ثم ما الذي يتغير وما الذي يبقى.

 •

 •

 •

 •
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التطبيق والمستقبل

الأدوات تتغ�. السؤال الذي تجيب عنه الأنظمة لا يتغ�.
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ما يتغيّر وما يبقى ثابتلًااالأخطاء الشائعة والخرافاتخمس حالات تطبيق كاملة



التطبيق والمستقبل

النظام الذي بنيناه واحد، لكن نقطة البداية تختلف. في هذا الفصل نطبيّرقه على خمس حالات، ثم نغلق بما يتغ�يّر وما

يبقى.

12.1 خمس حالات تطبيق

 وُضعت لشرح المنهج، ولا تمثل جهات حقيقية ولا تعِد بنتائج مماثلة.أمثلة افتراضيةجميع الحالات التالية 

الحالة 1 · موقع شخصي

 مستشار بخبرة حقيقية، حضوره موزّع على منصات لا يملكها، ولا كيان رقمي مستقر له.الوضع:

الكيان قبل المحتوى. نطاق مملوك، صفحة تعريف كاملة، صيغة اسم ووصف موحّدة، ربط متبادل مع الحسابات، ثمالأولوية:  

ا. عشر قطع عميقة في تخصص واحد ضيق — لا عشرين موضوعلًا

 أن يُنتج البحث عن اسمك صورة صحيحة ومتسقة عنك.مؤشر النجاح المبكر:

الحالة 2 · شركة خدمات

يد يعتمد على الإحالات.الوضع:  موقع تعريفي، صفحات خدمات عامة، محتوى متقطع، والتور

 صفحات الخدمة أولالًا )قائمة 7.5(، ثم بنك أسئلة ما قبل الشراء من أرشيف المبيعات، ثم عمود واحد حول المشكلةالأولوية:

الأساسية التي تحلّها. الخطأ الشائع هنا: البدء بمدونة عامة قبل إص�ح صفحات الخدمة.

 ارتفاع جودة الاستفسارات لا عددها.مؤشر النجاح المبكر:

الحالة 3 · شركة عقارية

 منافسة شرسة، محتوى متطابق في القطاع كله، ونية بحث محلية ومعام�تية بقوة.الوضع:

. ثم الأولوية: الحضور المحلي المكتمل والمتسق أولالًا ا: أنتالبيانات الأصلية   — وهذه أعلى نقطة رافعة في هذا القطاع تحديدلًا

ير ربعي بمنهجية معلنة عن سوق محلي تملك بيانات فعلية عن الأسعار والمدد وأنماط الطلب في أحياء بعينها لا ينشرها أحد. تقر

محدد يصنع مرجعية لا تُنسخ.

يلًاا؛ التزم بالدقة والإفصاح عن المصلحة، ولا تنشر توقعات كأنها حقائق.تحذير:  هذا قطاع حساس تجار

ية لك بها.مؤشر النجاح المبكر:  أن يُحال إلى بياناتك من جهات لا ع�قة تجار

الحالة 4 · علامة شخصية

 جمهور موجود على المنصات، لكن لا أصل رقمي مملوك ولا مرجعية مكتوبة.الوضع:

، والموقع يعطي ملكية. والاثنانالأولوية:  تحويل جزء من المحتوى العابر إلى مرجعي دائم على نطاق تملكه. المنصات تعطي وصولالًا

يان، لكن ما يُستشهد به عادةلًا هو ما له عنوان ثابت. ضرور
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ا بتخصص محدد لا بوصف عام.مؤشر النجاح المبكر:  أن يُذكر اسمك مرتبطلًا

الحالة 5 · منصة محتوى

يارات المعلوماتية.الوضع: كل في الز  حجم محتوى كبير، وتآ

 بشأن سياسة الزواحفالأولوية:
ٍ
 الدمج قبل الإضافة. جرد شامل، دمج المتشابه في مراجع أقوى، حذف ما لا يخدم، ثم قرار واع

يارة معلوماتية واحدة. )وهو قرار تجاري لا تقني بحت هنا(، ثم تنويع مصادر القيمة بحيث لا تعتمد كليلًاا على ز

 ارتفاع أداء الصفحات المدمجة فوق مجموع أدائها السابق.مؤشر النجاح المبكر:

12.2 الأخطاء الشائعة

جدول 12.1 — أخطاء متكررة وتصحيحها

التصحيحالخطأ

؛ المحتوى فوق أساس مكسور لا يصلالبدء بالمحتوى قبل الأساس التقني والهوية  الوصول والوضوح أولالًا
ِ
ابن

عمود واحد مكتمل < ث�ثون مقالالًا متناثرلًاامطاردة الكمية

الطبقات الأربع من الفصل العاشرالاعتماد على مؤشر واحد

 على ما تملكه أنت ولا يملكه هو: بياناتك وخبرتكنسخ استراتيجية منافس
ِ
ابن

دورة صيانة دائمة )جدول 7.3(التعامل مع المحتوى كمشروع ينتهي

 موثقّ + فحص من السج�تحجب الزواحف بالخطأ أو بجدار الحماية
ٍ
قرار واع

وثقّ أو احذف — لا خيار ثالثنشر أرقام ب� مصدر

اقرأ ث�ث دورات قبل أي قرار كبيرالحكم على النتائج بعد شهر

12.3 خرافات يجب دفنها

«SEO.»لا. الميزات التوليدية في بحث جوجل مبنية على أنظمة الترتيب والجودة نفسها، وتوثيقها يصف  مات AEOو GEOبأنهما 

 من منظورها.SEOجزء من 

«GEO استبدل SEO.» .لا GEO.يوجّه الانتباه إلى طبقة الاسترجاع والاستشهاد، وهي طبقة فوق الأساس لا بديلة عنه 

يقة مضمونة لجعل نظام معيّن يستشهد بك«.  لا توجد. لا أحد خارج تلك الأنظمة يعرف لماذا اختارت مصدرلًاا بعينه»هناك طر

في إجابة بعينها.
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المسألة«. الموقع يحلّ  تكون مفيدة لأنظمة أخرى»ملف واحد في جذر  الملفات صراحة. وقد  يتجاهل هذه  بحث جوجل   

تستخدمها — وهذا قرار منفصل بمبرر منفصل.

كتب للآلة«.  لا. اكتب للإنسان بوضوح، ونظّم ما تكتبه بحيث يسهل استخراجه. المطلوب ترتيب لا تشويه.»ا

12.4 ما الذي قد يتغيّر؟

، وضعناها لتساعدك على الاستعداد لا لتبني عليها ميزانية:توقعات معقولة، لا حقائقهذه 

القياس: التقديرات ويزيدنضج  التوليدية. هذا سيقلّص سوق  التجارب  الأداء في  أدق عن  ير رسمية  تقار اتجاه واضح نحو   

المساءلة.

 بدأت المنصات في توثيق إرشادات مواقع صديقة للوك�ء، وظهرت بروتوكولات ناشئة للتعام�ت. من المرجّح أنالوكلاء الآليون:

يصبح »هل يستطيع وكيل إنجاز مهمة على موقعي؟« سؤالالًا عمليلًاا خ�ل سنوات قليلة.

 ترتيبات ترخيص وتعويض ب� الناشرين ومشغّلي النماذج ما زالت في طور التشكلّ، وقد تغيّر حسابات قراراقتصاد المحتوى:

السماح بالزحف.

 جزء متزايد من الأسئلة سيبدأ بصورة أو صوت لا بنص.البحث متعدد الوسائط:

يلًاا، ارتفعت قيمة ما لا يمكن توليده: التجربة الأصلية والبيانات الأوليةتشبّع المحتوى المولّد:  كلما زاد المحتوى المعقول ظاهر

والهوية القابلة للتحقق.

12.5 ما الذي يبقى؟

إذا نسيت هذا الإصدار كله واحتفظت بشيء واحد، فليكن هذا: كل نظام استرجاع — من فهرس ورقي إلى نموذج توليدي إلى ما

سيأتي بعده — يبحث عن الشيء نفسه:

 — لأن ما لا يُقرأ لا يُستخدم. تتغير الأسماء التقنية؛ يبقى شرط الوصول.مصدر يمكن الوصول إليه

 — لأن ما لا يُفهم لا يُسترجع. تتغير أساليب الفهم؛ يبقى شرط الوضوح.مصدر يمكن فهمه

 — لأن ما لا يُوثق به لا يُنقل. تتغير إشارات الثقة؛ يبقى شرط الجدارة.مصدر يمكن الوثوق به

هذه الشروط الث�ثة أقدم من محركات البحث نفسها. هي شروط المرجعية في أي حقل معرفي منذ أن وُجدت المراجع. وكل ما فعلته

التقنية أنها جعلت التحقق منها أسرع، والت�عب بها أصعب مع الوقت.

 •

 •

 •

 •

 •
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الخلاصة التنفيذية

 لا من أفضل ممارسة عامة. حدد أي الحالات الخمس أقرب إليك.ابدأ من حالتك

 واعترف بأي منها يحدث عندك الآن.راجع قائمة الأخطاء

 لا أدوات، حتى لا تنهار خطتك مع أول تغيير في منصة.اجعل 70% من خطتك مبادئ

ا، أو أجدر بالثقة؟ إن كان الجواب لا في الث�ثة،اسأل عن كل استثمار: ، أو أوضح فهملًا هل يجعلني أسهل وصولالًا  

فليس استثمارلًاا في الظهور.

تبقّى الخاتمة، ثم المسرد والمصادر — وهي جزء من العمل لا ملحق به.

 •

 •

 •

 •
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خاتمة الإصدار

بدأنا هذا الإصدار بسؤال: إذا وصلت الإجابة قبل الزيارة، فما معنى أن تكون ظاهرًا؟ وبعد اثني عشر فصً�، يمكن الآن

صياغة الجواب بدقة.

ا في قائمة، بل  : أن تكون المصدر الذي يستحق أن يُقرأ ويُفهم ويُنقل. وهذه الجدارة لا تُشترى ولاجدارةالظهور لم يعد موضعلًا

.قابلة للبناء بمنهجتُختصر، لكنها — وهذا هو الخبر الجيد — 

المنهج الذي بنيناه بسيط في هيكله، صعب في انضباطه: أساس تقني يضمن الوصول، وهوية واضحة تضمن الفهم، ومحتوى

معماري يضمن التغطية، وسلطة حقيقية تضمن الثقة، وقياس صادق يضمن التعلّم. خمس طبقات، لا يمكن بناء أي منها قبل ما

تحتها.

وقد التزمنا طوال الإصدار بقاعدة واحدة: التمييز ب� ما نعرفه وما نظنه. قلنا »هذا موثقّ رسميلًاا« ح� كان كذلك، و»هذه م�حظة

ميدانية« ح� كانت كذلك، و»هذا غير محسوم« ح� كان كذلك. وهذا الالتزام نفسه هو جوهر ما ندعوك إليه: أن تكون مصدرلًاا

يُميّز ب� درجات اليق�. فهذا — لا كثرة النشر — هو ما يصنع المرجعية.

ستتغير الأدوات. ستظهر مصطلحات جديدة وتُنسى قديمة، وستتبدل المنصات وأسماء الزواحف وواجهات القياس. وح� يحدث

ذلك، عد إلى الأسئلة الث�ثة التي تختصر هذا الإصدار كله:

هل يمكن الوصول إليّ؟

هل يمكن فهمي؟

هل أستحق أن يوُثق بي؟

يبلًاا من الإجابة — مهما تغيّر شكل من يجيب على هذه الأسئلة الث�ث بصدق، ويعمل على تحس� إجابته كل ربع، سيبقى قر

السؤال، ومهما تبدّل النظام الذي يجيب عنه.

الأدوات تتغير، لكن من يبني معرفة موثوقة وهوية واضحة ومحتوى يستحق الاعتماد عليه سيظل أقرب لأن يكون جزءًا من

الإجابة.

خاتمة الإصدار كُن الإجابة

68



مسرد المصطلحات

مرتبّ حسب ترتيب الظهور المنطقي لا الأبجدي، ليقرأ كوحدة واحدة.

التعريفالمصطلح

SEOمجموعة الممارسات التي تجعل الموقع قاب�لًا ل�كتشاف والفهم والترتيب في محركات البحث. — تحس� محركات البحث

AEOا — تحس� محركات الإجابة يرية تجعل الإجابة داخل الصفحة واضحة ومحددة وقابلة ل�ستخراج. تعدّها جوجل جزءلًا طبقة تحر
.SEOمن 

GEOمصطلح نشأ في ورقة بحثية عام 2023–2024، ويصف العمل على رفع حضور المصدر داخل — تحس� المحركات التوليدية
الإجابات التوليدية.

Crawlingاكتشاف الصفحات وطلبها من الخادم بواسطة برنامج آلي. — الزحف

Renderingتنفيذ الصفحة كما يفعل المتصفح للوصول إلى محتواها النهائي. — العرض

Indexingتحليل الصفحة وتخزينها في فهرس المحرك مع إشاراتها. — الفهرسة

Rankingتحديد موضع الصفحة ب� النتائج لاستع�م معّ�. — الترتيب

Retrievalانتقاء المستندات المرشّحة من الفهرس قبل الترتيب أو التوليد. — الاسترجاع

RAGأسلوب يستخدم مستندات مسترجَعة لتأريض إجابة توليدية وتحس� دقتها وحداثتها. — التوليد المعزَّز بالاسترجاع

Groundingربط الإجابة المولّدة بمصادر محددة بدل الاعتماد على ذاكرة النموذج. — التأريض

Query Fan-outتوليد استع�مات فرعية متزامنة من سؤال واحد لجمع معلومات أشمل. — تفريع الاستع�م

Search Intentالغرض الحقيقي وراء الاستع�م: معلوماتي، م�حي، بحثي تجاري، أو معام�تي. — نية البحث

Entityشيء محدد له وجود مستقل وسمات وع�قات: شخص، شركة، منتج، مكان، مفهوم. — الكيان

Structured Dataالبيانات — 
المنظمة

ترميز يصّرح بحقائق الصفحة بصيغة يقرأها الآلة. غير مطلوب للظهور التوليدي في جوجل، ومفيد
لأهلية النتائج الغنية.

Canonicalوسم يحدد العنوان الأصلي عند وجود نسخ متعددة من المحتوى نفسه. — الرمز الأساسي

robots.txt.ملف في جذر الموقع يحدد ما يُسمح للزواحف بطلبه

E-E-A-Tالخبرة العملية والاختصاص والسلطة والجدارة بالثقة. مفهوم في إرشادات مقيّمي الجودة، وليس
درجة يحسبها المحرك.

Zero-Click Search.بحث ينتهي دون نقر إلى موقع خارجي لأن الإجابة عُرضت في الصفحة
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التعريفالمصطلح

Citationإحالة صريحة إلى مصدر داخل إجابة مولّدة. — الاستشهاد

Share of Answers.نسبة الأسئلة المرجعية التي يظهر فيها كيانك ضمن الإجابة

Commodity Contentالمحتوى — 
السلعي

محتوى قائم على معرفة عامة يمكن لأي طرف إنتاجها، ويضيف قلي�لًا للقارئ.

Pillar Pageمرجع شامل لموضوع كبير ترتبط به قطع أعمق وأضيق. — الصفحة العمود
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المصادر والمراجع

اعتُمد ترتيب الأولوية التالي: التوثيق الرسمي للمنصات، ثم الأبحاث الأصلية المحكمّة، ثم المؤسسات البحثية المستقلة. لم تُستخدم مصادر ثانوية
ا. حيث كان المصدر الأولي متاحلًا

 المعلومات المتعلقة بسياسات المنصات وأسماء الزواحف وأدوات القياس قابلة للتغيّر؛ يُنصح بمراجعة المصدرآخر تحقق مرجعي: أغسطس 2026.
الرسمي قبل اتخاذ قرار مبني عليها.

Google Search Centralأولاً · التوثيق الرسمي — 

»تحس� موقعك لميزات الذكاء الاصطناعي التوليدي في بحث جوجل« — المصدر الأساسي لمعظم ما ورد في الفصول 3 و5 و9 و10 بشأن موقف
ير أداء الميزات التوليدية. جوجل الرسمي، وقائمة ما لا يلزم فعله، وتقر

developers.google.com/search/docs/fundamentals/ai-optimization-guide

»ميزات الذكاء الاصطناعي وموقعك« — شروط الأهلية وآلية عمل الميزات من منظور مالك الموقع.
developers.google.com/search/docs/appearance/ai-features

( — المتطلبات التقنية وسياسات السبام، ومنها سياسة إساءة استخدام المحتوى الموسّع.Search Essentials»أساسيات بحث جوجل« )
developers.google.com/search/docs/essentials

»كيف يعمل بحث جوجل« — مراحل الزحف والفهرسة والعرض، وعدم ضمان الفهرسة.
developers.google.com/search/docs/fundamentals/how-search-works

« — أساس التمييز ب� المحتوى السلعي وغير السلعي. »إنشاء محتوى مفيد وموثوق يضع الناس أولالًا
developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content

 من أطراف ثالثة« — أساس التحذير الوارد في الفصل� 2 وSEO.10»إرشادات بشأن أدوات ونصائح 
developers.google.com/search/docs/fundamentals/third-party-seo

« و»فهم البيانات المنظمة« — مرجعا الفصل� 6 وrobots.txt.9»مقدمة إلى 
developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/robots/intro

developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/intro-structured-data

»أفضل ممارسات المواقع الصديقة للوك�ء« — مرجع القسم 9.6 و12.4 بشأن الوك�ء الآلي� وشجرة الوصولية.
web.dev/articles/ai-agent-site-ux

ثانيًا · البحث الأكاديمي

 .Aggarwal, P.,  Murahari,  V.,  Rajpurohit,  T.,  Kalyan, A.,  Narasimhan, K.,  & Deshpande, A. )2024(GEO: Generative
Engine OptimizationIn Proceedings of the 30th ACM SIGKDD Conference on Knowledge Discovery and Data Mining .

 .pp. 5–16 ,)KDD ’24(DOI: 10.1145/3637528.3671900 :مسودة · arxiv.org/abs/2311.09735
، ومرجع القسم� 5.1 وGEO-bench.7.4 ولمعيار GEO— المصدر الأصلي لمصطلح 

إليها في القسم 5.5 لتوضيح الفرق ب� تحس� الحضور والسلوك التعليمات، ويُشار  أبحاث لاحقة تناولت الت�عب بمخرجات النماذج وحقن 
العدائي.
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ثالثاً · المؤسسات البحثية المستقلة

ا. Pew Research Center )يوليو 2025(. تحليل لبيانات تصفح فعلية لنحو 900 بالغ أمريكي خ�ل مارس 2025، شمل 68,879 استع�ملًا
المصدر الوحيد المعتمد في هذا الإصدار لأرقام معدلات النقر عند وجود ملخص توليدي )8% مقابل 15%، و1% للنقر على المصادر داخل

الملخص(.
pewresearch.org/short-reads/2025/07/22/

 عيّنة أمريكية، لحظة زمنية محددة، والمنتج نفسه تغيّر بعدها. تُقرأ كاتجاه لا كمعيار عالمي.حدود الاستخدام:— 

رابعًا · توثيق المنصات التوليدية

الرسمي لدى  الزواحف  — مرجع جدول 5.1 بشأن الفصل ب� OpenAIتوثيق   GPTBotو  OAI-SearchBotو  ChatGPT-Userوإمكانية ،
 للتحقق.IP. تُنشر هذه الصفحات على النطاق الرسمي للشركة وتتضمن نطاقات robots.txtالتحكم فيها بشكل مستقل عبر 

توثيق الزواحف لدى مشغّلي النماذج الآخرين — تتغير الأسماء والسياسات؛ يُراجع التوثيق الرسمي لكل جهة عند اتخاذ قرار الوصول.

ملاحظة منهجية

الإصدار  الواردة في هذا  الأمثلة  والأطرافتراضيةكل  إلى جهة حقيقية.  نتيجة  أي  تُنسب  ولم  المبدأ،  لشرح  وُضعت   

المعروضة — إطار الجاهزية ل�ستشهاد، وخريطة سلطة الكيان، ونموذج نضج الظهور، ولوحة المؤشرات الأربع، وخطة

ا إلى المصادر أع�ه، ولا تُنسب إلى أي جهة أخرى. 30/60/90 — طُوّرت لهذا الإصدار استنادلًا

 .1

 .1

 .2
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نبذة المؤلف

محمد فهد السليس

مهتم بتقاطع ث�ثة مجالات: التسويق، والعقار، والتحول الرقمي — وبالسؤال الذي يجمعها: كيف تُبنى الثقة في سوق تتغير أدواته

أسرع من قدرة المؤسسات على استيعابه؟

يعمل في قيادة المبيعات والتسويق في القطاع العقاري، وله اهتمام ممتد ببناء الأنظمة والمعرفة: تحويل الخبرة المتراكمة إلى أطر

قابلة للنقل والتطبيق بدل أن تبقى معرفة فردية غير موثقّة.

هذا الإصدار امتداد لذلك الاهتمام: محاولة لتقديم مرجع عربي منضبط في موضوع تكثر فيه الادعاءات وتقلّ فيه الأدلة، ولإتاحته

مجانلًاا لمن يريد أن يفهم لا أن يُباع له وعد.

للتواصل

www.alsulis.comالموقع: 

X :@MFD1SA · LinkedIn :MFD1SA · TikTok :@MFD1SA
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كُن الإجابة

ا. صار السؤال الحقيقي: هل أنت المصدر ح� يحصل المستخدم على إجابته قبل أن يزور موقعك، لا يكفي أن تكون موجودلًا

الذي يستحق أن يُقرأ ويُفهم ويُنقل؟

 دون مبالغة ودون خرافات: ما تقوله المنصات رسميلًاا، وما أثبتتهGEO إلى AEO إلى SEOهذا الإصدار يفككّ التحوّل من 

ا عمليلًاا — من الأساس التقني إلى وضوح الكيان إلى هندسة المحتوى إلى الأبحاث، وما لا يزال غير محسوم. ثم يبني عليه نظاملًا

ا. السلطة إلى القياس — وينتهي بخطة تنفيذ خ�ل 90 يوملًا

كُتب لأصحاب الشركات، ورواد الأعمال، والمسوق�، وصناع المحتوى، وأصحاب الع�مات الشخصية، والقيادات التي تريد أن

تفهم أين يتجه الظهور الرقمي قبل أن توقّع الميزانية.

إصدار معرفي مجاني — غير مخصص للبيع

@MFD1SA · www.alsulis.com

 · www.alsulis.com · MFD1SA2026محمد فهد السليس · 
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ر ا د ص لإ ا ة  ي ا ه ن

لم يعد السؤال: هل تظهر؟

بل: هل تستحق

أن تكون الإجابة؟

محمد فهد السليس

@MFD1SA

www.alsulis.com
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